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Plastik Ambalaj Sektorii Thracati

1. Plastik Ambalaj Malzemeleri Sektoru Genel Goriiniim

Plastik ambalaj malzemeleri sektorii, hem kiiresel hem de ulusal dlgekte endiistriyel liretim,
ticaret ve tiiketim zincirlerinin vazgecilmez bir bilesenidir. Giliniimiizde gida, icecek,
kozmetik, ilag, temizlik ve lojistik gibi hemen her sektoriin iiriinlerinin korunmasi, tasinmast
ve sunulmasinda plastik ambalaj ¢ozlimleri kullanilmaktadir. Hafifligi, dayanikliligi, diisiik
maliyeti, tasarim esnekligi ve baski kolaylig1 sayesinde plastik ambalaj, modern ekonomilerin
en hizl 6lgeklenebilen iiretim alanlarindan biri haline gelmistir.

Kiiresel olgekte 2024 yili itibartyla yaklagik 200 milyar ABD dolar1 biiyiikliige ulagan plastik
ambalaj pazarmin, 2030 yilina kadar %4-5 arasi yillik biiylime hizini koruyarak diinya
ambalaj endistrisindeki lider konumunu siirdiirmesi beklenmektedir. Bu biiylimenin
arkasinda oOzellikle e-ticaretin yayginlagsmasi, gida gilivenligi ihtiyacinin artmasi ve
stirdiiriilebilir ambalaj taleplerinin gliglenmesi bulunmaktadir.

Tiirkiye, plastik ambalaj iiretiminde Avrupa’nin en 6nemli iiretim merkezlerinden biridir.
Cografi konumu, gelismis iiretim altyapist ve esnek iiretim kabiliyeti sayesinde Tiirkiye,
Avrupa, Orta Dogu ve Afrika pazarlarini besleyen stratejik bir tedarik {issii haline gelmistir.
Sektoriin 2024 yili itibariyla ihracat hacmi yaklagik 4 milyar ABD dolari seviyesindedir ve
diinya plastik ambalaj ihracatinin %2’si iilkemiz tarafindan gerceklestirilmektedir.

Bu rapor, plastik ambalaj sektoriiniin kiiresel goriiniimiinti, Tirkiye’nin sektordeki
konumunu, dagitim agini, dijitallesme egilimlerini ve rekabet stratejilerini analiz etmeyi
amaclamaktadir.
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Plastik ve Ambalaj ihracat Yol Haritasi Yayinimiz igin Tiklayin.

1.1. Diinya Plastik Ambalaj Malzemeleri Sektorii

Plastik ambalaj sektorii, kiiresel ambalaj endiistrisinin en hizli biiyliyen ve en yiiksek hacimli
segmentlerinden biridir. 2024 itibariyla sektdriin toplam pazar biiyiikliigii yaklasik 200 milyar
ABD dolart seviyesindedir ve 2030 yilina kadar 260 milyar dolarin {izerine c¢ikmasi


https://www.youtube.com/watch?v=fJxLRfmnavY

beklenmektedir. Talebin artisinda gida giivenligi, lojistik zincirlerindeki genisleme, e-ticaret
faaliyetlerinin yogunlagmasi ve siirdiiriilebilir ambalaj talebi belirleyici rol oynamaktadir.

Plastik ambalaj, diger ambalaj tiirlerine kiyasla daha diisiik maliyetli, hafif, dayanikli ve
tasarim agisindan esnek bir ¢oziim sundugu i¢in endiistriyel iireticilerin oncelikli tercihi
olmaya devam etmektedir. Bu avantajlar, plastik ambalaji hem gelismis hem de gelismekte
olan ekonomilerde rekabet¢i bir iiretim alan1 haline getirmistir.

Yurtdisi pazar arastirmasi ile miisteri olusturma vayinimiz icin tiklayin.

DUNYA AMBALAJ MALZEMELERI THRACATI (2024, BIN USD)

Ihracatg1 2}9,1}1913 3920 GTIP 3921 GTIiP 3923 GTIP TOPLAM
28.363.93

Toplam 8 68.654.678 33.075.261 70.932.063 | 201.025.940
Cin 6.620.489 12.114.823 3.851.212 15.225.558 | 37.812.082
ABD 3.409.515 5.697.711 3.849.953 6.856.610 | 19.813.789
Almanya 2.913.308 6.743.432 4.029.057 5.481.756 | 19.167.553
Japonya 2.640.028 5.671.139 1.649.417 485.360 | 10.445.944
Italya 1.307.389 2.809.100 2.129.268 2.232.800 8.478.557
Giiney Kore 1.867.027 3.161.935 1.789.099 1.600.118 8.418.179
Fransa 726.581 1.627.321 1.107.610 2.933.547 6.395.059
Polonya 674.373 1.418.610 1.162.854 2.472.808 5.728.645
Hollanda 670.895 1.540.643 910.640 2.279.810 5.401.988
Kanada 346.083 1.803.679 727.155 2.453.389 5.330.306
Belcika 896.202 2.019.688 973.207 1.353.677 5.242.774
Meksika 274.417 991.898 401.973 3.334915 5.003.203
Birlesik

Kralhk 597.610 1.575.256 679.292 1.332.306 4.184.464
Tiirkiye 166.769 1.892.623 735.962 1.352.455 4.147.809
Ispanya 220.425 1.261.272 741.339 1.689.095 3.912.131
Tayvan 869.986 1.359.256 624.177 895.698 3.749.117
Hindistan 187.577 1.390.478 419.642 1.145.200 3.142.897
Avusturya 134.344 855.428 943.837 1.162.803 3.096.412
Tayland 201.647 1.001.687 315.832 1.325.696 2.844.862
Malezya 222.045 976.430 145.629 1.013.491 2.357.595
Vietnam 236.795 7 458.296 1.382.626 2.077.724



https://www.youtube.com/watch?v=UXkQh8E9QoE&t=2s

Cekya 132.571 614.825 327.591 957.384 2.032.371
Isvigre 171.981 549.857 402.156 824.140 1.948.134
Macaristan 94.460 538.896 361.805 840.578 1.835.739
Portekiz 16.308 989.189 238.539 306.392 1.550.428
Hong Kong 447.687 457.182 193.750 244.690 1.343.309
Isvec 101.203 470.888 202.777 542.430 1.317.298
Danimarka 109.455 326.112 230.220 506.782 1.172.569
Singapur 465.955 233.850 140.828 325.095 1.165.728
Endonezya 61.717 633.293 131.612 335.163 1.161.785
Diger 1.579.096 7.928.170 3.200.532 8.039.691 | 20.747.489

Kaynak: Trademap verilerinden {iretilmistir.
GTIP Karsihklar:

e 3919: Plastiklerden kendinden yapigskan levhalar, plakalar, bantlar, seritler, filmler,
folyolar ve diger yassi sekiller (rulo halinde olsun olmasin)

e 3920: Plastiklerden diger plakalar, levhalar, filmler, folyolar ve seritler (gézeneksiz)

3921: Plastiklerden diger plakalar, levhalar, yapraklar, filmler, folyolar ve seritler

e 3923: Plastiklerden esya tasinmasina veya ambalajlanmasina mahsus malzemeler;
plastikten tipalar, kapaklar ve diger kapama malzemeleri

2024 yili itibariyle diinya plastik ambalaj malzemeleri ihracat1 201 milyar ABD dolarim
asmistir. 3923 GTIP (sert plastik ambalajlar) acik bir iistiinliikle ilk sirada yer almakta ve
yaklasik 70,9 milyar dolar ihracat degeriyle diinya ticaretinin en biiyiilk segmentini
olusturmaktadir. Sert plastik siseler, kaplar, kutular, kapaklar ve benzeri iiriinlerden olusan bu
grup, hem gida ve igecek ambalajinda hem de kimya ve kisisel bakim {iriinlerinde yaygin
kullanim1 sayesinde kiiresel talepte giiclii bir konuma sahiptir.

3923 kodunu 68,6 milyar dolarlik ihracat hacmiyle 3920 GTIP (plastik levha, film ve
tabakalar) izlemektedir. Bu kategori, esnek ambalaj sektoriiniin temelini olusturan ¢ok
katmanli filmler, laminasyon malzemeleri ve gida ambalaj filmleri gibi yiiksek hacimli
{iriinleri icermektedir. 3921 GTIP (diger plastik levha ve tabakalar) 33 milyar dolar, 3919
GTIP (yapiskan film, bant ve kendinden yapisan tabakalar) ise 28,3 milyar dolar seviyesinde
bir ihracat biiytikliigline sahiptir.

Pazar arastirmasi nasil vapilir?



https://www.youtube.com/watch?v=AxGFdUp50Ms&t=34s
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1.2. Bolgesel Uretim ve Tedarik Zinciri

Kiiresel plastik ambalaj iiretimi, Ozellikle Asya-Pasifik bolgesinde yogunlagmistir. Cin,
Hindistan, Endonezya ve Giliney Kore; hem hammadde {iretiminde hem de islenmis ambalaj
ihracatinda onde gelen iilkelerdir. Avrupa Birligi llkeleri (6zellikle Almanya, Fransa,
Hollanda ve talya) yiiksek baski teknolojileri, geri doniisiim altyapis1 ve katma degerli iiriin
tasarimiyla O6ne ¢ikmaktadir. ABD ise akilli ve bariyer ozellikli ambalaj teknolojilerinde
liderdir.

Bolgesel dagilim agisindan; Asya-Pasifik, giiclii iiretim altyapisi, artan tiiketici talebi ve
genisleyen sanayi kapasitesi sayesinde kiiresel pazarda lider konumdadir. Avrupa, kalite
standartlari, cevresel regiilasyonlar ve siirdiiriilebilirlik odakli tiretim modeliyle yiiksek katma
deger yaratirken, Kuzey Amerika daha ¢ok akilli ve teknolojik ambalajlarda uzmanlagmaistir.
Tiirkiye dahil Avrupa-Orta Dogu bolgesi, stratejik lojistik konumu sayesinde biiyliyen ara
tedarik iissii olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Plastik ambalaj tedarik zinciri temelde bes ana halkadan olusur:

Petrokimya iireticileri: Hammadde iiretimi (PE, PP, PET graniil vb.)

Yar1 mamul iireticileri: Film, levha ve tabaka iiretimi

Ambalaj iireticileri: Torba, sise, kap, kapak, poset gibi nihai iiriinlerin iiretimi
Distribiitorler ve toptancilar: Bolgesel satis ve lojistik yonetimi

Son kullanmicilar: Gida, kozmetik, ilag, temizlik, e-ticaret ve endiistriyel {iretim
firmalari

AR

1.3. Kiiresel Alic1 Profili
Kiiresel plastik ambalaj talebi agirlikli olarak B2B nitelikli alicilardan olugmaktadir.

e Gida ve icecek iireticileri (%55): Uzun raf omrii saglayan, hijyenik, sizdirmaz
ambalaj tiirlerini talep eder.



e Kisisel bakim ve kozmetik iireticileri (%15): Marka kimligiyle uyumlu baskili
ambalajlar 6n plandadir.

e Tlac ve medikal sektor (%10): Steril, bariyer 6zellikli blister ambalajlar kullanir.

e Endiistriyel iiriin iireticileri (%10): Kimyasal madde ambalaji, bidon ve konteyner
gibi dayanikli tiriinler tercih edilir.

o E-ticaret ve lojistik firmalar1 (%10): Hafif, geri donistiiriilebilir ve darbelere
dayanikli koruyucu ambalajlar kullanir.

Alicilar 6zellikle son yillarda karbon ayak izi diisiik, geri doniistiiriilebilir ve siirdiirtilebilir
iiretim standartlarina uygun ambalaj tedarikg¢ilerini tercih etmektedir.

1.4. Uriin Tipine Goére Simflandirma

Kiiresel plastik ambalaj sektori, tirlin formuna gore sert (rigid) ve esnek (flexible) ambalaj
olmak {izere iki ana gruba ayrilir:

e Sert Ambalajlar: Sise, kavanoz, kutu, tepsi, kapak ve kaplar (GTIP 3923)
e Esnek Ambalajlar: Film, torba, poset, stre¢ ve shrink ambalajlar. (GTIP 3919-3921)

2004 Trademap verilerine gore diinya ambalaj {irlinleri ihracatinin toplam biiyiikliigiiniin
yaklasik %36’sin1 esnek, %64 linii sert ambalajlar olusturmaktadir.

Diinya Plastik Ambalaj ihracati (2024, milyar USD)
Urlin Tipine Gére Dagilim ve ik 3 Ulke Pay!
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DUNYA AMBALAJ MALZEMELERI iTHALATI (2024, BIN USD)

Toplam 27.335.789 | 66.963.362 32.882.868 66.408.637 [ 193.590.656
ABD 1.824.929 | 6.538.017 3.383.751 10.039.349 [ 21.786.046
Cin 3.044.867 | 6.600.088 1.367.070 1.154.836 | 12.166.861




Almanya 1.399.530 [ 3.616.483 2.012.475 4.181.366 11.209.854
Meksika 1.550.589 | 2.635.471 2.316.591 3.913.075 10.415.726
Fransa 956.305 [ 2.810.588 1.462.928 3.273.002 8.502.823
Ef:lslllf 714.060 [ 2.279.416 1.158.487 2.613.839 6.765.802
Kanada 784.905 1.980.307 951.170 2.913.838 6.630.220
italya 727348 | 2.412.822 867.697 2.049.172 6.057.039
Hollanda 588.776 1.571.919 1.016.057 2.308.555 5.485.307
Polonya 727.805 1.836.973 1.212.749 1.474.595 5.252.122
Ispanya 554.543 1.718.166 647.636 2.073.076 4.993.421
Giiney Kore 594.461 2.003.682 1.050.651 1.212.693 4.861.487
Vietnam 1.312.985 1.671.321 1.219.125 612.204 4.815.635
Japonya 463.826 1.623.936 429.581 1.984.540 4.501.883
Bel¢ika 587.868 1.605.154 618.703 1.641.825 4.453.550
Hindistan 735.152 1.751.610 521.081 388.857 3.396.700
Tayvan 578.899 1.491.849 541.790 487.345 3.099.883
Cekya 305.872 914.996 592.153 886.729 2.699.750
Tayland 526.152 718.996 521.076 851.529 2.617.753
Isvigre 248.784 771.014 427.017 970.989 2.417.804
Avustralya 333.917 734.752 287.933 1.037.474 2.394.076
Avusturya 285.312 693.791 508.111 840.536 2.327.750
Tiirkiye 376.660 1.070.906 330.832 538.360 2.316.758
Endonezya 388.700 766.857 483.444 638.736 2.277.737
Macaristan 278.398 608.951 694.262 667.957 2.249.568
Rusya 440.710 841.726 310.829 438.795 2.032.060
Brezilya 387.274 768.007 298.481 486.152 1.939.914
Malezya 428.646 686.467 291.397 474.558 1.881.068
Danimarka 166.216 452.941 239.106 732.756 1.591.019
Isvec 180.307 427.148 294.701 658.282 1.560.438
BAE 362.177 545.115 184.184 467.926 1.559.402
Diger 5.479.816 | 12.813.893 6.641.800 14.395.691 | 39.331.200

Kaynak: Trademap verilerinden iiretilmistir.




2024 yili itibariyla kiiresel ambalaj malzemeleri ithalat1 yaklagik 194 milyar ABD dolarina
ulasmistir ve talebin biiyiik boliimii plastik plakalar, levhalar, filmler, folyolar ve seritler
iiriinleri iceren 3920 GTIP ile sert plastik ambalajlari kapsayan 3923 GTIP iizerinden
yogunlagmaktadir. Tablodaki dagilim, ozellikle yiiksek tliketim kapasitesi ve gelismis
perakende altyapis1 nedeniyle ABD’nin toplamda 21,8 milyar USD ile diinyanin en biiyiik
ithalatcis1 oldugunu gostermektedir. ABD, 6zellikle sert plastik ambalajlar (3923 GTIP)
kategorisinde genis iirlin ¢esitliligine yonelik i¢ talep nedeniyle belirgin bir hacme sahiptir.
Bununla birlikte Cin, gii¢lii yerli iiretimine ragmen toplam 12,1 milyar USD ile ikinci sirada
yer almakta; bu durum, ytiksek iiretim kapasitesine karsin dis tedarik ihtiyacinin siirdiigiinti
gostermektedir.

Avrupa Birligi iilkeleri toplu olarak degerlendirildiginde diinya ithalatinda &nemli bir
yogunlasma goze c¢arpmaktadir. Almanya, 11,2 milyar USD seviyesindeki ithalatiyla
Avrupa’nin en biiylik, diinyanin iglincii biiylik ithalat¢is1 konumundadir. Almanya’nin
ozellikle 3920 ve 3923 GTIP kalemlerinde yiiksek hacimlerde ithalat yapmasi, gida, kimya,
illag ve hizli tiiketim driinleri gibi biiylik Olgekli ambalaj kullanan sektorlerinin
gereksinimlerini yansitmaktadir. Benzer sekilde Meksika (10,4 milyar USD), Fransa (8,5
milyar USD), Birlesik Krallik (6,7 milyar USD) ve Kanada (6,6 milyar USD) gibi iilkeler de
yiiksek ithalat hacimleriyle kiiresel talep tarafinin nemli merkezleri arasinda yer almaktadir.

Ithalat kalemlerinin yapisi incelendiginde, esnek ambalaj segmentini olusturan 3920 GTIP
kodunun 66,9 milyar USD ile en yiiksek paya sahip oldugu goriilmektedir. Bunu 32,8 milyar
USD ile 3921 GTIP ve 66,4 milyar USD ile sert plastik ambalaj iiriinlerini kapsayan 3923
GTIP izlemektedir. Bu dagilim, diinya genelinde ozellikle esnek ambalaj malzemelerine
farmasotik sektorlerindeki artan kullanim egilimleri nedeniyle bu segmentin biiylimeye
devam ettigini gostermektedir. Orta ve list grupta yer alan ithalatci iilkelerde, esnek ambalaj
trtinleri hem hacim hem de islevsellik agisindan tercih edilirken, sert plastik ambalaj
iirinlerinde daha ¢ok dayaniklilik, koruyuculuk ve endiistriyel kullanim kriterleri belirleyici
olmaktadir.

Diinya Plastik Ambalaj Malzemeleri ithalati (2024)
GTIP Bazinda Dagilim (Milyar USD)

3920

3919

14,1%

e 3%

35923



Dinya Plast/k Ambalaj Malzemeleri [thalat {2024)
ik 15 Ulke ve Digerleri (Milyar USD)

1.5. Kiiresel Trendler ve Rekabet Yapisi

e Siirdiiriilebilirlik: Geri doniistiiriilebilir ve biyobozunur ambala; malzemelerine
yonelim hizla artmaktadir.

e Yesil Mutabakat: AB pazarina ihracat yapan firmalar i¢in karbon ayak izi
raporlamasi ve ¢evre uyum sertifikalar1 zorunlu hale gelmektedir.

e Akilh Ambalajlar: QR, RFID ve NFC tabanli izlenebilirlik sistemleri
yayginlagsmaktadir.

e E-ticaretin Etkisi: Dayanikli, hafif ve ¢evre dostu kargo ambalajlarina talep
ylikselmistir.

e Bolgesel Uretim Kaymalari: Avrupa’daki enerji maliyetlerinin yiikselmesi, iiretimin
Tiirkiye ve Orta Dogu’ya yonelmesine neden olmaktadir.

Kiiresel pazarda rekabet, yalnizca liretim kapasitesine degil; sirketlerin finansal giiciine,
Ar-Ge yatirimlarina, yeni {riin gelistirme hizina ve kiiresel dagitim agi etkinligine
dayanmaktadir. Markalarin stirdiiriilebilirlik politikalari, tedarik zinciri verimliligi ve {riin
yenilikleri rekabet avantaj1 saglayan temel unsurlardir.

2. Turkiye Plastik Ambalaj Sektori

2.1. Genel Goriinum

Tiirkiye plastik ambalaj sektorii, hem i¢ pazar dinamikleri hem de ihracata dayali biiyiime
kapasitesi acisindan iilkenin en gii¢lii imalat kollarindan biridir. Gida, igecek, kimya, temizlik,
kozmetik, saglik, tekstil ve e-ticaret gibi genis bir kullanim alanina hizmet eden sektor, esnek
ve sert plastik ambalaj kategorilerinde yiiksek iiriin ¢esitliligine ve dlgeklenebilir liretim alt
yapisina sahiptir. Cografi konumu, lojistik avantajlari, gen¢ ve rekabetci is gilicii, modern
iretim tesisleri ve AB teknik standartlari ile uyumlu iiretim yapisi sayesinde Tiirkiye, basta
Avrupa olmak tizere genis bir bolgesel pazara hizli erisim saglayabilmektedir.



Son yillarda artan ihracat kapasitesi, sektoriin uluslararasi rekabetteki konumunu
giiclendirmistir. Tirkiye; film, tabaka, poset, torba, sise, kap, kapak ve enjeksiyon-blow
iirtinleri gibi pek ¢ok alt kategoride yiiksek hacimli iiretim gergeklestirmekte; hem standart
iriinler hem de 6zel fonksiyonlu (¢cok katmanli, bariyerli, geri doniistiiriilebilir) ambalaj
¢oziimleri sunabilmektedir. Ihracat pazarlari biiyiik 6l¢iide Avrupa Birligi iilkeleri, Birlesik
Krallik, Orta Dogu, Kuzey Afrika ve Amerika kitasina yayilmakta; talep yapist iiriin
segmentine gore cesitlilik gdstermektedir.

Sektorde i¢ talep de giiclii bir biiyiime egilimi sergilemektedir. Tiirkiye’nin dinamik
ozellikle esnek ambalaj tiriinlerinde istikrarli bir i¢ talep olusturmustur. Bunun yani sira gida
giivenligi, hijyen, izlenebilirlik ve dayaniklilik ihtiyaclari sert plastik ambalaj {iriinlerine olan
talebi desteklemekte; saglik, farmasotik ve kisisel bakim sektorleri ise yiiksek standartli
iiretim gerektiren ambalaj ¢ozlimlerinin gelisimini hizlandirmaktadir.

Stirdiirtilebilirlik giindemi de sektoriin doniistimiinde 6nemli bir faktordiir. Avrupa Yesil
Mutabakati, geri doniisiim altyapisinin gelistirilmesi, ¢evre mevzuatindaki giincellemeler ve
tiiketici beklentilerindeki degisim, Tirk {ireticilerini daha hafif, geri donistiiriilebilir ve
yenilik¢i malzemelere yonlendirmektedir. Bu dogrultuda firmalar, hammadde verimliligi,
karbon ayak izinin azaltilmasi, geri doniistiiriilmiis icerik kullanimi ve ¢evre dostu tasarim
alanlarinda yatirimlarini artirmaktadir.

Plastik ambalaj sektoriinde faaliyet gosteren firmalar, 6l¢ek ve uzmanlik alanlarina gore
oldukca cesitlilik gosteren bir yap1 sergilemektedir.

Biiyiik 6l¢ekli iireticiler; cok katmanl filmler, bariyer 6zellikli malzemeler, sert sise ve kap
iiretimi gibi daha yiiksek teknoloji gerektiren hatlara sahip olup, genis miisteri portfoyleri ve
giiclii ihracat kapasitesiyle sektdriin yon belirleyen aktorleri konumundadir.

Orta Olcekli isletmeler, gida, temizlik, kozmetik, tekstil ve e-ticaret gibi sektorlere yonelik
esnek ambalaj c¢oziimleri, baskili filmler ve 6zel amagli paketleme malzemelerinde
yogunlasmakta; miisteri taleplerine hizli uyum saglayan esnek bir iiretim yapisi ile 6ne
¢cikmaktadir.

Kiictik olgekli firmalar ise ¢ogunlukla yerel pazara hizmet veren, stre¢ film, poset ve belirli
kapak gruplar1 gibi daha sinirh iirliin segmentlerine odaklanan isletmelerden olugsmakta ve
tedarik zincirinin tamamlayici halkasini olusturmaktadr.

2.2. Tiirkiye’nin Plastik Ambalaj Ihracat1 Potansiyeli

Tirkiye’nin plastik ambalaj ihracati, giiclii iiretim altyapisi, genis iirlin yelpazesi ve stratejik
cografi konumu sayesinde Onemli bir biiyiime potansiyeli tagimaktadir. Avrupa Birligi,
Birlesik Krallik, Orta Dogu ve Kuzey Afrika pazarlarma yakinlik; hizli teslimat avantaji;
rekabet¢i maliyet yapist ve AB teknik standartlariyla uyumlu iiretim kabiliyeti, Tiirkiye’yi
bolgesel tedarik zincirinde 6nemli bir konuma yerlestirmektedir.

Sektoriin esnek ve sert ambalaj kategorilerinde sahip oldugu yiiksek dlgeklenebilirlik, hem
standart iirlinlerde hem de ¢ok katmanli, bariyerli ve geri doniistiiriilebilir 6zelliklere sahip
katma degerli iiriinlerde ihracat kapasitesini artirmaktadir. Kiiresel pazarda siirdiiriilebilir
ambalaj talebinin yiikselmesi, Tirkiye’de geri doniistiiriilmiis hammadde kullanimi, hafif



ambalaj tasarimlar1 ve ¢evre dostu iiretim siireglerine yapilan yatirimlarin ihracat acisindan
yeni firsatlar yaratmasini saglamaktadir.

Ayrica, e-ticaret, gida gilivenligi, farmasoétik {iriinler ve kisisel bakim sektorlerinde artan
ambalaj talebi, Tirk ireticilerinin 6zellikle esnek ambalaj segmentinde daha giiclii bir konum
edinmesine imkan vermektedir. Bu kosullar altinda Tiirkiye’nin plastik ambalaj ihracatinda
hem pazar cesitliligini genisletme hem de iiriin bazli katma degerini ylikseltme potansiyeli
oldukca yiiksektir.

2.3. Uriin Gruplarina Gore Tiirkiye’nin Plastik Ambalaj Malzemesi
Thracat

TURKIYE'NIN PLASTIK AMBALAJ MALZEMESI IHRACATI (BIN USD)

GTiP 2020 2021 2022 2023 2024
3919 104.740 134.096 168.796 169.734 166.769
3920 1.412.401 1.835.950 2.075.666 1.813.158 1.892.623
3921 479.980 645.235 716.837 716.297 735.962
3923 1.041.803 1.264.075 1.386.776 1.306.643 1.352.455
TOPLAM 3.038.924 3.879.356 4.348.075 4.005.832 4.147.809

Tiirkiye’nin plastik ambalaj malzemesi ihracati son bes yilda istikrarli bir biiyiime ortaya
koyarak 2020 yilinda 3,04 milyar USD seviyesinden 2024 yilinda 4,15 milyar USD diizeyine
ulasmustir.

Thracat performansinda en biiyiik pay1, esnek ambalaj iiriinlerini kapsayan 3920 GTiP kodu
almaktadir. Bu kalemde ihracat, 2020-2024 déneminde 1,41 milyar USD’den 1,89 milyar
USD’ye yiikselmis ve toplam ihracatin yaklagik yarisim1 olusturan giiclii bir segment
konumuna gelmistir.

Sert plastik ambalaj iiriinlerini iceren 3923 GTIP kalemi de benzer sekilde istikrarli bir
biiyiime egrisi izlemis; 2020 yilinda 1,04 milyar USD olan ihracat 2024°te 1,35 milyar USD
seviyesine ulagmistir.

Diger film, levha ve folyo iiriinlerini kapsayan 3921 GTIP kaleminde ise donem boyunca
diizenli bir artis yasanmis ve 2024 yilinda 736 milyon USD seviyesine ¢gikilmistir.

Yapiskanli film ve bant iiriinlerini igeren 3919 GTIP grubu ise daha sl bir paya sahip
olmakla birlikte donem boyunca yatay bir seyir izlemistir.
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2.4. Tiirkiye’nin Plastik Ambalaj Malzemesi Ihracatinda One Cikan
Ulkeler

2.4.1. Plastik Ambalaj Sektoriinde Tiirkiye'nin ilk 20 ihrac Pazari (2024, bin USD)

2020 2021 2022 2023 2024
TOPLAM 3.038.924 3.879.356 4.348.075 4.005.832 4.147.809
Birlesik
1 | Kralhk 297.480 370.102 413.633 403.322 420.697
2 | Almanya 254.815 331.213 372.043 346.241 330.022
3 [ ABD 164.709 232.013 232.380 210.391 277.306
4 | italya 134.783 184.338 214.248 195.480 222.293
5 | Irak 173.456 197.869 188.226 148.950 150.541
6 | Romanya 86.839 115.326 135.296 122.530 138.434
7 | Ispanya 100.304 139.373 153.798 123.004 137.812
8 | Polonya 78.717 117.049 146.841 124.679 130.476
9 | Rusya 67.226 86.647 134.418 143.465 129.016
10 | Fransa 117.112 137.477 148.718 127.830 126.773
11 | Hollanda 92.446 125.319 137.408 124.042 124.819
Yunanista
12 | n 59.822 79.802 91.534 86.736 107.014
13 | Belcika 84.099 109.120 125.371 103.112 100.455
14 | Cekya 49.787 76.413 85.214 83.233 83.155




15 | Fas 42.972 54.614 60.130 64.949 73.382
16 | Giircistan 42.562 56.245 71.100 66.838 68.425
17 | Sirbistan 37.317 56.686 68.861 64.189 67.328
18 | iran 47.033 51.741 58.643 62.437 63.539
19 | Israil 159.961 204.956 228.347 181.392 54.119
20 [ Libya 48.520 45.849 49.882 47.123 52.645

Diger

Ulkeler 898.964 1.107.204 1.231.984 1.175.889 1.289.558

Tirkiye’nin plastik ambalaj ihracatt 2024 yilinda 4,15 milyar USD seviyesine ulasmis;
ithracatin 6nemli bir boliimii ilk 20 {ilkeye yonelmistir. En biiyilik bes pazar toplam ihracatin
yaklagik %32’sini, ilk 10 pazar ise %55 inden fazlasini olusturmaktadir.

Birlesik Krallik ve Almanya: En Biiyiik iki Pazar

2024 yilinda 420,7 milyon USD’lik hacmiyle Tiirkiye’'nin en biiyiik pazar1 olan Birlesik
Krallik, toplam ihracatin %10,1’ini olusturmaktadir. Bu yliksek pay, Birlesik Krallik
perakende ve hizhi tiiketim f{irtinlerinde hafif, baskili ve siirdiiriilebilir ambalaja ydnelik
talebin gli¢lii oldugunu gostermektedir.

Almanya, 330 milyon USD ile toplam ihracatin %8’ini olusturmakta ve teknik kalite
gereksinimleri yiiksek olan gida, kimya ve medikal sektorlerinde Tiirkiye nin rekabet giiciinii
yansitmaktadir. Almanya ve Birlesik Krallik birlikte toplam ihracatin 9%18,1 gibi kritik bir
bolimiinii karsilamaktadir.

ABD ve Yakin Cografya Pazarlarinin Agirhgi

ABD’ye yapilan ihracat 2024°te 277,3 milyon USD seviyesine ulasmis ve toplam ihracatin
%6,7’sini olusturmustur. ABD pazarinda esnek ambalaj, e-ticaret ve gida ambalajlari 6ne
cikmakta; Tirkiye rekabetci fiyat, kisa teslim siireleri ve ¢ok katmanli film iiretim kapasitesi
ile avantaj saglamaktadir.

Yakin cografyada italya (222,3 milyon USD - %5,4), Irak (150,5 milyon USD - %3,6),
Romanya (138,4 milyon USD - %3,3), ispanya (137,8 milyon USD - %3,3) ve Polonya
(130,5 milyon USD - %3,1) hem ihracat hacmi hem de yillar icindeki istikrarh
artislariyla dikkat cekmektedir. Bu iilkeler genel olarak Tiirkiye’nin toplam ihracatinin
yaklagik %23’line karsilik gelmektedir.

AB Icindeki Talep Cesitliligi ve Tiirkiye’nin Konumu

AB i¢inde yer alan Fransa (%3,1), Hollanda (%3,0), Bel¢ika (%2,4) ve Yunanistan (%2,6)
gibi lilkelerde de Tiirk ambalaj iirlinlerine yonelik talep ytiksektir. Bu tilkelerin toplam pay1
yaklasik %11 civarindadir. Bu yapi, Tirkiye’nin AB icindeki genis ambalaj ekosisteminde
giivenilir bir tedarik¢i olarak konumlandigin1 gostermektedir.

Bolgesel Pazarlar: Orta Dogu, Balkanlar ve Kuzey Afrika



Liste icinde yer alan Giircistan, Sirbistan, Iran, Israil ve Libya gibi bdlgesel pazarlar, her biri
yillik %1’in altinda paya sahip olmakla birlikte, toplamda Tiirkiye nin ihracatinin yaklagik
%6—7’sine karsilik gelen tamamlayici pazarlardir. Bu iilkelerde talep daha ¢ok standart esnek
ambalaj, poset, torba, stre¢ film ve lojistikte kullanilan dayanikli iiriinlerde yogunlagsmaktadir.

Yogunlagsma ve Biiyiime Alanlar:

Veriler, Tiirkiye’nin ihracatinin 6nemli dl¢liide Avrupa merkezli oldugunu; en biiyiik ilk 10
pazarin toplam ihracatin yarisindan fazlasini olusturdugunu ortaya koymaktadir. AB iilkeleri
+ Birlesik Krallik + ABD toplam pay1 yaklasik %35 olup Tiirkiye’nin yiiksek kalite standardi
gerektiren ambalaj segmentlerinde rekabet giiciinii yansitmaktadir.

Orta Dogu ve Kuzey Afrika iilkeleri ise toplam ihracatin yaklasik %10’luk bir boliimiinii
olusturarak bdlgesel bir biiylime alanm1 yaratmaktadir. Bu bolgelerde 6zellikle gida ve hizlhi
tiiketim trlinleri ambalajlarinda Tiirk {ireticilerinin fiyat/kalite dengesi énemli bir avantaj
sunmaktadir.

2.4.2. Birlesik Krallik Plastik Ambalaj Pazar

Birlesik Krallik, plastik ambalaj {irlinlerinde genis ve cesitlendirilmis bir ithalat yapisina
sahiptir. 2024 yili itibarryla dért ana GTIP grubunda toplam ithalat hacmi 5,8 milyar ABD
dolarina yaklasmis, pazar 6zellikle film, folyo ve sekillendirilmis ambalaj iiriinlerindeki talep
artistyla giiglii bir yap1 gostermistir. Ithalatin iilkelere dagilimi incelendiginde, pazarin
agirlikli olarak Almanya, Cin, ABD ve belirli AB iilkelerinden tedarik edildigi; Tiirkiye nin
ise Ozellikle esnek ve sekillendirilmis ambalaj segmentlerinde giderek daha belirgin bir
tedarik¢i haline geldigi gortilmektedir.

Almanya, plastik ambalaj ithalatinda Birlesik Krallik’in en biiyiik tedarik¢isi konumundadir.
3919, 3920, 3921 ve 3923 GTIP gruplarinda pazar paylar1 %15 ile %21 arasinda degismekte
olup, iilkenin teknik kalite, standardizasyon ve lojistik avantajlara dayali giiclii {iretim
altyapisi bu konumu desteklemektedir. Cin ise daha ¢ok hacim bazli ve fiyat odakl iiriinlerde,
ozellikle 3923 kapsamindaki sekillendirilmis ambalajlarda ©ne ¢ikmaktadir. Bu iiriin
grubunda Cin’in pay1 %17 ye yaklagsmakta, bu tablo iilkenin diisiik maliyetli ig¢ilik ve yiiksek
iiretim kapasitesiyle bu segmentte belirleyici oldugunu gostermektedir.

ingiltere’ye ihracat Yavimimiz icin tiklayin.

ABD, teknik gereksinimleri yiiksek film ve folyo iirlinlerinde Birlesik Krallik i¢in 6nemli bir
kaynaktir. 3921 ve 3919 kapsamdaki yiiksek performansl iirlinlerde ABD’nin paylar1 dikkat
cekici seviyededir. Diger yandan Italya, Fransa, Polonya ve Hollanda gibi AB iilkeleri hem
film gruplarinda hem de sekillendirilmis ambalaj segmentlerinde istikrarli ve tamamlayici
tedarikciler olarak one ¢ikmaktadir.

Tiirkiye ise 6zellikle 3920 ve 3923 iirlin gruplarinda Birlesik Krallik i¢in stratejik dneme
sahip bir konuma gelmistir. 3920 kapsamindaki esnek plastik filmlerde Tiirkiye %10,4 ile
Almanya’nin ardindan ikinci biiyiik tedarik¢idir. 3923 iirlinlerinde ise %7,8 pay ile Cin ve
Almanya’dan sonra ii¢lincii sirada yer almakta; gida ambalaji, tasima posetleri, kapak ve kutu
tirtinlerinde gliglii bir konum sergilemektedir. Tiirkiye nin 3921 kapsamindaki teknik filmler
segmentinde de biiyliyen bir varligi bulunmaktadir. Lojistik yakinlik, esnek tiretim yapisi,
rekabetgi fiyat/kalite dengesi ve Avrupa uyumlu standartlar Tiirkiye’nin bu pazardaki
avantajlarin1 olusturmaktadir.


https://www.youtube.com/watch?v=tmdCc-sU5Po&t=49s

Birlesik Krallik plastik ambalaj pazar1 Tiirkiye acisindan 6nemli firsatlar sunmakla birlikte,
ihracat¢1 firmalarin siirdiiriilebilir bir sekilde biiyiliyebilmesi i¢in bazi kritik risk alanlarinin da
dogru yonetilmesi gerekmektedir. Pazar yapisi, talep dinamikleri ve diizenleme siirecleri
dikkate alindiginda asagidaki bagliklar 6zellikle 6ne ¢ikmaktadir.

ingiltere’de Sirket Kurma ve ihracat Destekleri yazimiz icin tiklayin.

Birlesik Krallik'ta ambalaj sektoriinii dogrudan etkileyen temel konulardan ilki,
siirdiiriilebilirlik odakh diizenlemelerin hizla sikilasmasidir. Ulke, geri doniistiiriilebilir
icerik oranlarini artirmay1 ve tek kullanimlik plastikleri azaltmay1 hedefleyen kapsamli bir
politika seti uygulamaktadir. Geri donilisim oranmi diisiik olan iiriinlerde ek vergiler, {iretici
sorumluluk diizenlemeleri (Extended Producer Responsibility — EPR) ve ambalaj atigi
raporlama zorunluluklar1 ihracat¢ilarin maliyet yapisimi dogrudan etkileyebilmektedir. Bu
cercevede Tirkiye’den yapilan ihracatta Ozellikle mono PE/PP film alternatifleri, geri
dontstiiriilebilir yapidaki {iriin tasarimlari ve diisiik gramaj ¢6ziimleri 6nem kazanmaktadir.

Bir diger kritik baglik, fiyat rekabetinin yiiksek oldugu segmentlerde Cin kaynaklh
baskidir. Birlesik Krallik, 3923 kapsamindaki sekillendirilmis ambalaj iirtinlerinde Cin’i en
biiyiik tedarik¢i olarak konumlandirmaktadir. Tiirkiye bu segmentte giiclii bir konuma sahip
olsa da, Cin’in diisiik birim fiyatlarla pazarda hala belirleyici oldugu unutulmamalidir. Tiirk
tireticilerin bu rekabette farklilagabilmesi i¢in {iriin kalitesi, teslimat hizi, esneklik ve markali
iiretim giicli 6ne ¢ikmaktadir.

Brexit sonrasi uygulanan prosediirler ve ticari uyum siiregleri de Tiirkiye acisindan
yonetilmesi gereken bir risk unsuru olusturmaktadir. Gilimriik kontrolleri, sertifikasyon
talepleri, UKCA isaretleme yiikiimliilikkleri ve yeni ticaret politikas1 uygulamalari zaman
zaman teslim siirelerinde belirsizlik yaratabilmektedir. Bu nedenle 6zellikle diizenlemelere
uyum, teknik dokiimantasyon ve ihracat siire¢lerinin glincel mevzuata gore yapilandirilmasi
kritik 6nem tasimaktadir.

Ayrica Birlesik Krallik’ta son yillarda ekonomik dalgalanmalar ve perakende sektoriindeki
maliyet baskilari, talep volatilitesinin artmasina yol acmustir. Ozellikle hizli tiiketim
tiriinleri ve perakende ambalajinda siparis seviyeleri donemsel olarak degisebilmekte; uzun
vadeli sozlesmeler yerine daha kisa vadeli tedarik modelleri tercih edilmektedir. Bu yap,
Tiirk treticilerin iiretim planlamasi ve stok yonetiminde esneklik gerektirmektedir.

Buna ek olarak, Ingiltere pazarinin yiiksek kalite beklentisi, iiretim siireclerinde siirekli
iyilestirme gerektiren bir baska unsurdur. 3919, 3920 ve 3921 kapsamindaki film iiriinlerinde
gida uyumlulugu, baski kalitesi, bariyer Ozellikleri ve mekanik dayanim kritik
parametrelerdir. Ingiliz alicilarin kalite odakli satin alma yaklasimi, iiretim siireglerinde
teknik kapasitenin siirdiiriilebilir bir sekilde gelistirilmesini zorunlu kilmaktadir.


https://bazgirisim.com/blog/ingilterede-sirket-kurma-ve-ihracat-rehberi/
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2.4.3. Almanya Plastik Ambalaj Pazan

Almanya, Avrupa’nin en biiyiikk imalat sanayiine sahip {iilkesi olarak plastik ambalaj
iriinlerinde yiiksek hacimli bir dis tedarik¢i pazar niteligi tasimaktadir. Dort ana iiriin
grubunun toplam ithalati 2024 yihinda 11,2 milyar USD seviyesine ulasmis; bu deger
Almanya’yr kiiresel plastik ambalaj ticaretinde ilk siralarda konumlandirmistir. Uriin
gruplarinin ithalat dagilimi incelendiginde, 3920 — gozeneksiz plakalar, levhalar, film ve
seritler ile 3923 — esya tasima ve ambalajlamaya mahsus plastik iiriinler toplam ithalat
icinde en biiylik paya sahip segmentlerdir. Bu iki grup, Almanya’nin gii¢lii paketleme, kimya,
otomotiv ve gida endiistrilerinin hammadde ve yart mamul ihtiyacim1 karsilayan kritik alt
kalemlerdir.



Almanva’va ihracat ve Almanva’da Yatirim vazimiz icin tiklayin.

Dort iirlin grubunun ortak 6zelligi, Almanya’nin tedarikte agirlikli olarak AB i¢i kaynaklara
dayanmasi ve yakin cografyadaki iilkelerin gii¢lii paylara sahip olmasidir. 3920 ve 3921
gruplarinda Italya, Polonya, Belcika ve Hollanda ilk siralarda yer almakta; 3923
grubunda ise Polonya, Hollanda ve Isvi¢re 6ne ¢ikmaktadir. Bu iilkelerin rekabet avantaji,
hem diisiik lojistik maliyetler hem de AB i¢indeki giiglii plastik isleme kapasitesiyle
desteklenmektedir.

2024 yilinda Tiirkiye 376 milyon USD ile Almanya'nin toplam plastik ambalaj ithalat1 i¢inde
yaklasik %3,4 paya sahiptir ve Almanya’nin tedarik¢i siralamasinda 12. sirada yer
almaktadir.

GTIP bazh incelemede Tiirkiye’nin Almanya’ya ihracatt 3920 ve 3923 gruplarinda
yogunlagmakta olup toplam ihracatin biiyiik boliimii bu iki segmentten gelmektedir. 3920
irin grubunda 198,6 milyon USD, 3923’te ise 127,6 milyon USD ile Tiirkiye bu
segmentlerde anlamli bir varlik gdstermektedir. Buna karsin Almanya’nin ayni
segmentlerdeki ithalat hacimleri ¢ok daha yiiksek oldugundan Tirkiye'nin payr sinirh
kalmaktadir.

Tirkiye’nin Almanya pazarindaki konumu genel olarak orta olcekli ve istikrarh bir
tedarikei seviyesindedir. Rekabet ise 6zellikle Polonya, italya, Hollanda, Isvi¢re gibi yakin
cografi ve AB igi iireticilerden gelmekte; bu iilkelerin lojistik avantaji, marka bilinirligi ve
uzun vadeli miisteri iliskileri Tiirkiye’ nin pay artigini kisitlamaktadir.

Almanva’va ihracat Yapmak icin Dogru Uriinleri Secmek vazimiz icin tiklayin.

Almanya’nin ithalat verileri, son dort yilda toplam hacimde biiyiik 6lcekli bir daralma
yasanmadigini; bunun yerine iiriin bazinda segici biiyiimeler oldugunu gostermektedir.
Ozellikle 3923 grubunda Polonya ve Hollanda’min ¢ift haneli biiyiime performansi,
ambalajin lojistige entegre bir {iriin haline geldigini ve dogrudan tedarik zincirlerine yakin
tiretimin h1z kazandigin1 gostermektedir. Buna karsilik Tiirkiye nin ayni gruptaki performansi
daha smirh artiglarla devam etmektedir; bu durum pazarin potansiyeline kiyasla gelismeye
acik bir alan oldugunu isaret etmektedir.

Almanya plastik ambalaj pazarina yonelik ihracat faaliyetlerinde, tedarikgi tilkeler agisindan
dikkat edilmesi gereken belirgin riskler ve operasyonel siirlamalar bulunmaktadir. Oncelikle
Almanya, plastik ambalajda bolgesel yogunlasmanin en yiiksek oldugu Avrupa
pazarlarindan biridir; Polonya, italya, Hollanda, Belgika, Cekya ve Avusturya gibi yakin
cografyadaki {ireticiler toplam ithalattan biiylik pay almakta, lojistik avantajlarini fiyat
rekabetiyle birlestirerek giiclii bir konum siirdiirmektedir. Bu durum, Tiirkiye gibi AB dist
iilkeler i¢in tamamen fiyat iizerinden rekabet etmeyi zorlastirmakta ve iiriin
farklilagtirmasi, kalite belgeleri, siirdiiriilebilir ambalaj ¢dziimleri gibi alanlarda iistiinliik
saglamay1 zorunlu kilmaktadr.

Diger yandan Almanya’da yiiksek standart ve sertifikasyon gereklilikleri (REACH, gida
temasina uygunluk, geri doniistiiriilebilirlik kriterleri, karbon ayak izi raporlamasi vb.)
tedarikg¢i secimini dogrudan etkileyen faktorlerdir. Bu yiikiimliiliikler yerine getirilmediginde
yalnizca pazar kaybi1 degil, olas1 denetimlerde iiriinlerin reddi veya iade siireclerinde maliyet
artiglart da s6z konusu olabilmektedir. Ayrica Almanya’nin AB ambalaj yonetmelikleri
kapsaminda hizla artan geri doniisiim orami zorunluluklari, monomateryal ¢oziimlere


https://www.youtube.com/watch?v=k3lmjLYpAWw&t=9s
https://bazgirisim.com/blog/almanyaya-ihracat-yapmak/

yonelim ve plastik kullammim azaltma politikalari, orta vadede klasik plastik ambalaj
tiirlerinde talep daralmasi riskini de beraberinde getirmektedir.

Tedarik zinciri tarafinda, Almanya’daki biiylik ithalat¢1 ve distribiitérler genellikle uzun
vadeli, istikrarh ve yiiksek hacimli iliskileri tercih etmektedir. Bu durum, yeni giren veya
diisitk hacimde calisan firmalar icin pazara giris maliyetlerini artirabilmektedir. Lojistik
stireclerde ise Ozellikle AB igi iireticilerle kiyaslandiginda Tiirkiye’nin tasima siiresi ve
maliyet avantaji simirh kalmakta, navlun dalgalanmalari rekabeti dogrudan etkilemektedir.

Son olarak, Almanya’da cevresel duyarlilik ve kurumsal siirdiiriilebilirlik kriterleri tiiketici
nezdinde oldukga giicliidiir; bu nedenle ambalaj tedarik¢ilerinden seffaf izlenebilirlik, geri
doniisiimlii icerik orami, cevresel performans raporlar1 ve diisiik karbonlu iiretim
modelleri beklenmektedir. Bu beklentiler karsilanmadiginda, fiyat rekabetine ragmen
tedarik¢i degisimi hizli sekilde gergeklesebilmektedir. Dolayisiyla Tiirkiye’nin bu pazarda
konumunu gii¢lendirebilmesi i¢in, silirdiiriilebilir {irtin gami gelistirmesi, tedarik zincirine
entegrasyonunu artirmasi ve AB mevzuatina uyumu proaktif bi¢imde yonetmesi kritik dnem
tasimaktadir.
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2.4.4. ABD Plastik Ambalaj Pazan

ABD’nin plastik ambalaj ithalati 2024 itibariyla GTIP 3919, 3920, 3921 ve 3923
pozisyonlarinda toplam 21,8 milyar USD diizeyine ulagmis olup, pazar biiytikligi ve iirlin
cesitliligi agisindan diinyanin en biiyiik ithalat¢ilarr arasinda yer almaktadir. Tedarik yapisi,
cografi yakinlik avantaji olan Kuzey Amerika iilkeleri ile rekabet¢i iiretim kapasitesine sahip
Asya merkezlerinin belirgin sekilde 6ne ¢iktig1 ¢ift kutuplu bir goriiniim sergilemektedir.

Kanada, yaklasik 5 milyar USD seviyesindeki tedarik hacmi ile ABD’nin en biiyiik plastik
ambalaj tedarik¢isi konumundadir. USMCA kapsamindaki diisiik gilimriik yiikleri, entegre
tedarik zinciri ve lojistik maliyet avantaji Kanada’nin tiim {iriin gruplarinda giiglii bir
konumda kalmasin1 saglamaktadir. Meksika ise toplam 2,6 milyar USD diizeyindeki
ihracatiyla ikinci sirada yer almakta; 6zellikle 3920 ve 3923 gruplarinda fiyat/performans
avantaji ile 6ne ¢ikmaktadir. Cin’in toplam 2,3 milyar USD seviyesindeki tedariki, ABD’nin
fiyat odakli talep segmentinde 6nemli bir yer tuttugunu gostermektedir; buna karsin son
yillarda artan ticaret 6nlemleri Cin mengeli ambalaj iirlinlerinde belirli riskler olusturmaktadr.
Giiney Kore, Tayvan, Vietnam, Japonya ve Hindistan gibi Asya iilkeleri ise 6zellikle
performans ve teknik 6zellik gerektiren {iriinlerde istikrarli tedarikgidir.

Tiirkiye’nin ABD pazarindaki konumu, dért GTIP grubunda toplam 258 milyon USD ihracat
ile nispeten simirli olmakla birlikte, belirli iirlin segmentlerinde artis potansiyeli
barindirmaktadir. Tiirkiye’nin tedariki GTIP bazinda su sekilde gergeklesmistir:

e GTIP 3920: 107,2 milyon USD

e GTIP 3921: 79,3 milyon USD

e GTIP 3923: 94,6 milyon USD

e GTIP 3919: 7,36 milyon USD

Bu goriintim Tiirkiye’nin 6zellikle 3920 ve 3921 numarali teknik film ve levha gruplarinda
daha rekabet¢i bir konum elde ettigini gostermektedir. ABD ithalati igerisinde Tiirkiye nin



genel pay1 diisiik (¢ogu alt iirlinde %1’in altinda) olsa da, belirli segmentlerde son yillarda
gbzlenen artis egilimi, Tiirk treticilerin kalite, {iriin ¢esitliligi ve esnek iiretim kapasitesiyle
pazarda fark yaratabilecegini ortaya koymaktadir. ABD’de gida, e-ticaret ve farmasdtik
ambalaj talebindeki biiytime de Tiirkiye i¢in orta vadede firsat sunmaktadir.

Bununla birlikte, ABD pazarmma yonelik degerlendirmelerde bazi kisitlar da dikkate
alimmalidir. Kanada ve Meksika’nin cografi yakinlik ve USMCA avantaji, Tiirkiye’nin fiyat
rekabet¢iligini sinirlamaktadir. Navlun maliyetlerindeki donemsel oynaklik, Tiirk tireticilerin
ozellikle diistik katma degerli tiriinlerde rekabet giiciinii zayiflatabilmektedir. Ayrica ABD’nin
plastik iiriinlerde artan diizenlemeleri (geri doniistiiriilmiis icerik zorunlulugu, eyalet bazl
cevresel standartlar, belirli iirlinlerde uygulanan ticaret Onlemleri) Tiirkiye'nin tedarik
yapisini dogrudan etkileyebilecek niteliktedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Tiirkiye ABD pazarinda heniiz 6lgek avantaji elde
edememis olmakla birlikte, teknik filmler, esnek ambalaj ve orta-yiiksek performansh
iiriinler kategorilerinde payimi artirabilecek bir konuma sahiptir. Uzun vadeli alici iligkileri,
sertifikasyon siirecleri ve segment bazli pazar derinlestirme stratejileri Tilrkiye’nin ABD
plastik ambalaj pazarindaki goriiniirliiglinii artiracaktir.
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3. Plastik Ambalaj ihracatinda Dijital Doniisiim ve Pazarlama

Plastik ambalaj ihracatinda dijital varliklarin gii¢lii olmasi, firmalarin uluslararasi rekabet
giiclinli dogrudan etkilemektedir. Giinlimiizde ithalatgilar, distribiitérler ve nihai kullanicilarin
biiytik boliimii satin alma kararlarini1 vermeden once dijital arastirma yapmaktadir. Bu nedenle
Plastik ambalaj sektoriinde faaliyet gdsteren firmalarin yalnizea tiretim kapasitesiyle degil,
dijital ortamda da giiven veren, hizl1 ve erisilebilir bir altyap1 sunmalar1 kritik 6neme sahiptir.

%

ihracata Uygun

Websitesi Yapmak

ihracata Uysun Websitesi Yapmak Rehberimiz icin Tiklayin.

3.1. Web Sitesi ve Altyapi


https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/1740122701710_compressed.pdf
https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/1740122701710_compressed.pdf

e Cok dilli yapi: Plastik ambalaj {iriinleri genis bir cografyaya ihra¢ edilmektedir. Web
sitelerinin Ingilizce’nin yan1 sira Arapga, Almanca, Fransizca, Rusca ve Ispanyolca
dillerinde hazirlanmas1 gerekmektedir.

e Hiz ve performans: Plastik ambalaj sektoriinde iiriin veri sayfalari, glivenlik bilgi
formlar1 (MSDS), sertifikalar ve teknik kataloglar yogun PDF ve gorsel igerik
barindirir. Site altyapisi tiim cihazlarda 2-3 saniyede acilacak sekilde optimize
edilmelidir.

e SEO uyumu: ‘“chemical exports Turkey”, “petrochemical suppliers”, “specialty
chemicals distributor” gibi anahtar kelimelere odaklanarak goriiniirliik artirilmalidir.

3.2. Giiven Artirict Unsurlar

e Teknik icerikler: Kullanilan hammaddelere ait teknik spesifikasyonlar, {irlinlerin
kalinlik, yogunluk, dayanim ve bariyer ozelliklerini gosteren teknik veri sayfalari,
iretim toleranslarin1 ve Olgiileri iceren {irlin kataloglari ile ambalajin farklh
sektorlerdeki kullanim alanlarini agiklayan teknik dokiimanlar mutlaka sunulmalidir.

e Referans projeler: Daha once ihracati yapilan iilke pazarlari, ¢alisilan sektorler (ilag,
tarim, plastik vb.) ve miisteri portfoyii 6rnekleri paylasilmalidir.

e Miisteri yorumlari: Uluslararas: partnerlerden alinan referans mektuplar1 ve kisa
video yorumlar1 giiveni artirir.

3.3. Dijital icerik Pazarlamasi

e Blog ve makaleler: Kiiresel plastik ambalaj trendleri, siirdiiriilebilir kimyasallar, AB
Yesil Mutabakat uyumu gibi konularda diizenli yayinlar hem SEO’ya katki saglar hem
de uzmanlhig1 gosterir.

e Webinarlar ve teknik seminerler: B2B pazarlarda giiven olusturmanin en etkili
yollarindan biri, plastik ambalaj uzmanlarinin canli yaymlarla ihracatcilara bilgi
sunmasidir.

e Video icerikler: Uretim tesislerinin tanitimi, kalite kontrol siiregleri ve basari
hikayeleri 6zellikle LinkedIn ve YouTube iizerinden paylasilmalidir.

o Podcast ve kisa videolar: “Siirdiiriilebilir ambalaj”, “biyobazli hammaddeler” gibi
temalarda icerik ¢esitlendirmesi erisimi genisletir.
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Mini MBA: B2B ihracat Pazarlama, is Gelistirme ve Satis Rehberimiz Yayimimiz icin
tiklayin.

3.4. Pazarlama Otomasyonu ve CRM

e CRM sistemleri: Plastik ihracatinda iirlin bazli farkli miisteri segmentlerine yonelik
siparig ve teklif siiregleri CRM yazilimlari ile otomatiklestirilebilir.

e Otomatik e-posta dizileri: Potansiyel ithalat¢ilara yeni iiriin duyurulari, regiilasyon
giincellemeleri ve kampanyalar diizenli olarak iletilebilir.

e Segmentasyon: ilag, tarim, plastik veya deterjan sektdrlerine yonelik alic1 profillerine
0zel igerikler sunulabilir.

ihracatta Spam’e Takilmayan E-Posta Nasil Atilir?

3.5. Cok Kanall Iletisim

e LinkedIn: Ozellikle B2B plastik ambalaj ticaretinde karar vericilere dogrudan
ulagsmak i¢in en gii¢lii kanaldir.

e Kurumsal web sitesi: Ana dijital vitrin olmali, trafik buraya yonlendirilmelidir.

E-posta pazarlamasi: Uygun maliyetli ve yiiksek verimli bir iletisim aracidir.

e Dijital reklamlar: Google Ads ve Linkedln Ads ile “chemical buyers” ve
“distributors” gibi hedef gruplara ulagmak miimkiindiir.

Linkedin ile ihracat egitimimizi inceleyin.

4. Ticaret Bakanhg Tarafindan Plastik Ambalaj Malzemeleri
Ihracatina Verilen Destekler

Tiirkiye, plastik ambalaj malzemeleri {iretiminde Avrupa’nin en Onemli {retim
merkezlerinden biri olmasi ayrica cografi konumu, gelismis tiretim altyapisi ile Avrupa, Orta
Dogu ve Afrika pazarlarimi besleyen stratejik bir tedarik {iissii olmasi sebebiyle Ticaret
Bakanligi firmalarin uluslararast pazarlarda giliclenmesi adma g¢esitli devlet destekleri
saglanmaktadir.


https://www.youtube.com/watch?v=Ycfg0C3uktc&t=1112s
https://www.youtube.com/watch?v=Ycfg0C3uktc&t=1112s
https://www.youtube.com/watch?v=Ycfg0C3uktc&t=1112s
https://www.youtube.com/@bazgirisim/search?query=spam
https://bazgirisim.com/linkedin-ile-ihracat-egitimi-ucretsiz/

Bu destekler; pazara giris belgeleri, uluslararasi fuar ve tanitim faaliyetleri, marka
tescili, pazar arastirmasi1 ve Turquality/Markalasma programlar1 iizerinden
yiriitiilmektedir.

Mal ihracati
Destekleri Rehberi

Mal ihracati Destekleri Rehberimiz igin Tiklayin.

4.1. Hedef Ulkeler ve Oncelikli Sektor Statiisii

e Mal Ihracati Desteklerinde yillik {ist limite kadar harcamalarin %350 si
desteklenmektedir.

o Hedef iilkeler listesi: 2025 yili itibariyla Ticaret Bakanlig1 tarafindan ag¢iklanan 55
hedef iilkelere yapilan plastik ambalaj malzemeleri ihracati i¢in +20 puan ilave
avantaj uygulanmaktadir.

e Oncelikli sektor kapsaminda, plastik ambalaj malzemeleri ihracat1 yapan firmalara
verilen desteklerde +5 puan ilave avantaj uygulanmaktadir.

4.2. Pazara Giris Belgeleri

Plastik ambalaj malzemeleri ihracatinda, hedef {ilkelere giris i¢in uluslararasi uyum
belgeleri ve sertifikalar zorunludur. Bakanlik, bu belgeler i¢in maliyetlerin %50 sini tesvik
olarak karsilamaktadir.

Pazara Giris Belgeleri Destegi videomuz icin tiklayin.

Baslica belgeler:

e Gida Temas Uygunluk Belgesi (Food Contact Declaration)

Plastik ambalajin gida ile temas ettiginde insan saglig1 acisindan giivenli oldugunu gdosterir.
AB 10/2011, FDA 21 CFR gibi diizenlemelere gore hazirlanir.

e Migration Test Raporlar: (Overall & Specific Migration Tests)


https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/ilovepdf_merged-2_compressed.pdf
https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/ilovepdf_merged-2_compressed.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=-fAPeqitgEc&t=2s

Gida ile temas eden plastik ambalajlarda icerigin iirline gec¢ip ge¢medigini dlgen zorunlu
analiz setidir. AB pazarinda ithalatgilar tarafindan standart olarak talep edilir.

e ISO 9001 Kalite Yonetim Sistemi Sertifikasi

Uretim siireglerinin kalite standartlarma uygun yiiriitiildiigiinii gdsterir; ambalaj alicilart igin
temel gliven unsurlarindandir.

e IS0 22000/ FSSC 22000 Gida Giivenligi Yonetim Sistemi

Gida ambalaji treten firmalarin hijyen, siire¢ gilivenligi ve izlenebilirlik kriterlerine
uygunlugunu belgelendirir.

e BRCGS Packaging (BRC Ambalaj Sertifikasi)

Ozellikle Avrupa’daki biiyiik perakendeciler tarafindan talep edilen, ambalaj iireticilerinin
hijyen ve kalite giivence diizeyini belgeleyen uluslararasi bir standarttir.

e CE isareti (Yalnizca Oyuncak, Tibbi Cihaz, Elektronik vb. 6zel kullanim amach
ambalajlarda)

Ambalajin kullanildig1 tiriin CE kapsamindaysa, ambalaj bileseni i¢in belirli uygunluk
degerlendirmeleri gerekebilir. Standart gida/iiriin ambalajlarinda zorunlu degildir.

e UKCA Uygunluk Beyam

Birlesik Krallik pazarina yonelik CE muadili uygunluk beyanidir; yalnizca belirli iiriin
kategorilerinde ambalaj bilesenleri i¢in gegerli olabilir.

e EAC Sertifikasi

Avrasya Giimriik Birligi iilkelerine (Rusya, Belarus, Kazakistan vb.) ihracatta {iriiniin teknik
diizenlemelere uygunlugunu gdsterir. Ambalajin iirliin giivenliginin bir pargast oldugu
durumlarda talep edilir.

e ISO 14001 Cevre Yonetim Sistemi

Ambalaj iiretiminde g¢evresel etkilerin kontrol edildigini belgeleyen uluslararasi standarttir;
stirdiiriilebilirlik odakli alicilarda 6nem kazanir.

e Geri Doniisiim ve Cevre Beyanlar1 (Recyclability Declaration / PCR Content
Declaration)

Ambalajin geri doniistiirilebilirlik seviyesini veya geri doniistiiriilmiis hammadde igerik
oranini gosterir. AB Yesil Mutabakat uyum siire¢lerinde giderek zorunlu hale gelmektedir.

e RoHS Uygunluk Beyani (Belirli kullanim alanlarinda)

Elektronik {irtin ambalajlarinda kullanilan plastik bilesenlerde zararli maddelerin
bulunmadigini gosterir.



e COA - Certificate of Analysis (Hammadde Ureticisi Tarafindan)

Ambeala;j tiretiminde kullanilan graniil veya masterbatch hammaddenin teknik 6zelliklerini ve
kalite parametrelerini gosterir.

e Uriin Teknik Veri Sayfalar1 (TDS)

Ambalajin kalinlik, mekanik dayanim, MFI, sizdirmazlik dayanimi, ¢ekme-kopma degerleri
gibi tiim miihendislik 6zelliklerini igerir.

4.3. Yurt Dis1 Tanitim ve Reklam Destekleri

Plastik ambalaj malzemeleri sektoriinde marka ve giivenilirlik uluslararasi tanitim
faaliyetleri ile gliclendirilir.

o Desteklenen harcamalar: TV ve radyo reklamlari, internet/dijital kampanyalar
(Google, LinkedIn, YouTube), basili materyaller, fuar kataloglari, acik hava
reklamlari.

e Destek orani: %50—%75

e Ust limitler (2025): 9,5 milyon TL (birim bazl1), 15,2 milyon TL (marka tesciline
bagli harcamalar).

Tanitim Destekleri videomuz icin tiklayin.

4.4. Yurt Dis1 Marka Tescil Destegi

e Bu destek, markalarin yurt disinda taninirligini artirmak ve yerel pazarlarda yasal
giivence saglamak adina 6nemli bir firsat sunmaktadir.

e Uluslararas: marka tescili, kritik 6nemdedir.

Marka/patent biirosu hizmetleri, danismanlik, tescil aragtirma ve inceleme giderleri,

e markanin korunmasi, itiraz ve dava agma, vb. i¢in yapilan avukatlik giderleri, ilgili
ilkenin talep ettigi kayit {icreti veya zorunlu basvuru harci ve vergiler gibi giderler
desteklenmektedir..

e 2025 yili i¢in iist limit 2,8 milyon TL olup destek orant %50—-%75tir.

Yurtdis1 Marka Tescil Destegi icin tiklavin.

4.5. Yurt Dis1 Pazar Arastirmasi Destegi

e Bir firma yilda 5 arastirma faaliyeti i¢in destek alabilir.

e Ay iilkeye yonelik yillik destek hakk: 1 faaliyet ile sinirlidir.

e Seyahat basi ulasim ve konaklama giderlerinin biiyiik kismi karsilanmaktadir (2025
icin iki kisi, 379.000 TL’ye kadar).

e Bu destek, Ozellikle yeni pazarlara agilmak isteyen plastik ambalaj malzemeleri
firmalar icin kritik dGnemdedir.

Yurtdisi Pazar Arastirmasi Destegi icin tiklavin.



https://www.youtube.com/watch?v=_eUs2sG9VCU&t=35s
https://www.youtube.com/watch?v=3lRcRCqD9xA&t=9s
https://www.youtube.com/watch?v=63vNW0Whccw&t=8s

4.6. Fuar Katilim Destekleri

Plastik ambalaj malzemeleri sektorii ihracat¢ilari, uluslararasi fuar katilmm icin devlet
destegi alabilmektedir. Mikro ve kiiciik isletmeler yilda 10, orta ve biiyiik isletmeler 5 yurtdisi
fuara kadar destekli katilim saglayabilir. Isletmeler her haliikarda yillik 3 adet yurtici fuara
kadar destekli katilim saglayabilir

Plastik ambalaj malzemeleri sektorii icin one ¢ikan fuarlar:

K Messe — Almanya
Interpack — Almanya
Chinaplas — Cin

Plast Eurasia — Tiirkiye
Pack Expo - ABD
Plastimagen — Meksika
Arabplast —- BAE

Propak Africa / Propak Asia
FachPack — Almanya
DJAZAGRO - Cezayir

2025 icin fuar destek iist limitleri:

e Genel fuarlar: 571.000 TL
e Sektorel fuarlar: 953.000 TL
e Prestijli fuarlar: 2,8 milyon TL

Fuar Destegi yayinimiz icin tiklayin.

4.7. Turquality ve Markalasma Programlan

Plastik ambalaj malzemeleri sektoriinde global marka olmayr hedefleyen firmalar igin
Turquality ve Marka Program biiylik avantajlar sunmaktadir.

e Finansal destek: 5-10 yil siireyle stratejik pazarlama, reklam, danigmanlik ve
organizasyon maliyetleri desteklenir.

e Plastik ambalaj malzemeleri 6zelinde 6nemi: markalasma, ihracat payini artirmada
kritik rol oynar.

5. Sonug¢

Tirkiye plastik ambalaj sektorii, giiclii iiretim altyapisi, genis iiriin ¢esitliligi ve stratejik
cografi konumu sayesinde bolgesel ve kiiresel pazarlarda 6nemli bir rekabet avantajina
sahiptir. Avrupa Birligi, Orta Dogu, Afrika ve Asya pazarlarina yakinlik, Tirk firmalarina
lojistik acidan hizli ve maliyet etkin teslimat imkani sunarken; esnek ambalaj, sert plastik
ambalaj, gida temasina uygun ambalajlar, endiistriyel paketleme ¢oziimleri ve siirdiiriilebilir
ambalaj tiirleri ihracatta 6ne ¢ikan alt segmentlerdir. Son donemde artan modern iiretim
hatlar1 yatirimlari, geri donistiiriilebilir malzeme kullanim1 ve c¢evre dostu ambalaj
cozlimlerine yonelim sektoriin kiiresel talebe uyum kabiliyetini artirmaktadir.


https://www.youtube.com/watch?v=xvCYMyEFpB4&t=85s

Dijitallesme ise sektoriin uluslararasi pazarlardaki goriiniirliglinii giiclendiren 6nemli bir
diger unsurdur. SEO uyumlu web siteleri, ¢ok dilli kataloglar, iiriin odakli video igerikler ve
LinkedIn gibi B2B platformlarda yiiriitiilen dijital pazarlama kampanyalari, plastik ambalaj
iireticilerinin global alicilarla daha hizli temas kurmasimni saglamaktadir. Ayrica CRM
sistemleri, teklif ve numune siireglerinin daha profesyonel yonetilmesine imkan verirken,
otomasyon araglar1 miisteri takibini kolaylagtirmaktadir.

Devlet tarafindan saglanan ihracat destekleri de plastik ambalaj sektoriiniin biiytimesine ciddi
katki saglamaktadir. Pazara giris belgeleri, fuar katilim destekleri, marka tescili, tasarim ve
birim destekleri ile UR-GE ve Turquality gibi programlar, firmalara finansal ve operasyonel
acidan Onemli avantajlar sunmaktadir. Bu destekler sayesinde firmalar hem iiretim
kapasitesini artirmakta hem de uluslararasi marka bilinirligini gliclendirmektedir.

Sonu¢ olarak, Tiirkiye plastik ambalaj sektorii, stratejik yatirimlar, siirdiiriilebilir iiretim
teknolojileri ve dijitallesme ile orta vadede daha yiiksek katma degerli {iriinlere yonelme
potansiyeline sahiptir. Siirdiiriilebilir ambalaj iiretimi, dijital pazarlama stratejileri ve devlet
desteklerinin bilesimi, Turkiye’yi yalnizca bolgesel degil, kiiresel plastik ambalaj tedarik
zincirinde de giiclii bir oyuncu haline getirmeye devam edecektir.

6. Bize Ulasin

Plastik Ambalaj Thracati sektoriinde kiiresel firsatlar1 kagirmak istemiyor musunuz?

BAZ Girisim olarak, pazar arastirmasi, ihracat planlamasi, dijital pazarlama ve devlet
destekleri danismanhgi ile yaninizdayiz.

Q. Telefon: 0312 418 46 58 | 0545 149 95 27

* E-posta: info@bazgirisim.com
"7 Goriisme planlaym: Calendly’den randevu alin

Bize ulasin ve firmanizi diinya plastik ambalaj ihracatinda bir adim one tasiyin!


mailto:info@bazgirisim.com
https://calendly.com/bazgirisim/20dk?month=2025-07

BAZ
Girisim

lhracat Mentorunuz BAZ
Girisim, kiresel pazarlari
kazanmada devlet
destekleri, dijital
pazarlama ve ihracat
danismanhgiyla yaninizda.

bazgirisim.com

info@bazgirisim.com

M)
D +90312418 4658
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