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YAPI MALZEMELERI IHRACATI
SEKTOR RAPORU

1. Yap1 Malzemeleri Sektoriiniin Tanimi ve Kapsami

Yapr malzemeleri sektorii; konut, ticari yapi, sanayi tesisi ve altyap1 projelerinin insasinda
kullanilan, yapmin tasiyict sistemini, kaplama unsurlarini, yalitim bilesenlerini ve
tamamlayic1 teknik aksamlarini olusturan mal ve yart mamullerin {iretimini, ticaretini ve
dagitimim kapsayan ¢ok disiplinli bir sanayi alanidir.

Bu sektdr; insaat faaliyetlerinin temel girdilerini saglamasi, yiliksek katma degerli alt
sektorleri biinyesinde barindirmasi ve ekonomik biiylime ile dogrudan iliski i¢inde olmasi
nedeniyle stratejik nitelik tagimaktadir. Yapr malzemeleri, hem yeni yap1 yatirimlarinda hem
de yenileme, giiclendirme ve kentsel doniisiim projelerinde kritik rol oynamaktadir.

Bu rapor kapsaminda yap1 malzemeleri sektorii; uluslararasi ticaret istatistikleriyle uyumlu,
karsilagtirmali analiz yapilmasina elverisli ve sektorel politika {iiretimini destekleyecek
sekilde ele alinmustir.

Kapsam belirlenirken asagidaki temel kriterler esas alinmistir:

e Yapilarin tasiyict, kaplama, yalitim veya tamamlayici unsuru olarak kullanilan
iriinler,

e Insaat faaliyetlerinde kalic1 nitelik tastyan malzemeler,

e Uluslararasi ticarette yaygin bicimde “building materials / construction materials”
olarak siniflandirilan GTIP kalemleri.

Bu ¢ergevede raporda, yapt malzemeleri alt1 ana {iriin grubu altinda incelenmis; her bir grup
i¢in ticaret yapisi, rekabet kosullar1 ve talep dinamikleri ayr1 ayr1 degerlendirilmistir.

Kapsam Dahilindeki Uriinler ve GTIP Dagihm

Ana Grup GTiP Uriin Grubu
Mineral ve Baglayiaa  Yap: | 2520 Algt
Malzemeleri
2523 Cimento
6802, 6803 Islenmis dogal taslar
6806 Mineral yiinler
6807, 6809, 6810, | Asfalt, al¢i, ¢imento ve
6811 betondan esya
6904, 6905 Tuglalar, karolar, kiremitler
Seramik, Cam ve Kaplama | 6907, 6908 Seramik kaplamalar

Malzemeleri




6910

Seramik saglik gerecleri

7003, 7004, 7005,

Diiz cam, yalitm cami, cam

7008, 7016 tugla
7019 Cam ytini
4814 Duvar kagitlar

Metal Yapr  Malzemeleri
Konstriiksiyon Elemanlar

ve

7214, 7215, 7216,
7217

Demir-¢elik ¢ubuk, profil, tel,
¢civi vb.

7303, 7304, 7305,

Demir-celik boru ve baglant

7306, 7307 pargalari

7308 Demir-gelikten insaat aksami
7317, 7318 Vida, civata vb.

7322 Demir-gelik radyatdrler

7324 Demir-gelik saglik gerecleri
8301, 8302 Kilitler ve donanim esyast

Ahsap ve
Malzemeleri

Ahsap Esash Yapi

4411, 4412, 4418

Agactan insaat malzemeleri

Plastik ve Kimyasal Esash Yapi
Malzemeleri

3208, 3209, 3210,
3214

Boyalar ve vernikler

3917, 3918, 3922,
3925

Plastik insaat malzemeleri

Yahtim, Tesisat, Mekanik ve | 7604, 7610 Aliiminyumdan insaat
Tamamlayic1 Yapi Uriinleri malzemeleri ve aksami
7615 Aliiminyum saglik gerecleri

8402, 8403, 8404,
8415

Isitma ve sogutma cihazlari

842810 Asansorler ve liftler
848110 Musluklar ve vanalar
8536 FElektrik malzemeleri

854442, 854449

Yalitimli kablolar

9405

Aydinlatma cihazlar




9406 Prefabrik yapilar
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BAZ Girisim’in ana uzmanhk alanlarindan birisi, veriye ve ihracat aklina dayali yurtdisi
pazar arastirmasi yapmaktir. BAZ Girisim’in_bu hizmetini daha derinden anlamak icin

tiklayin.

2. Diinya Yap1 Malzemeleri Sektorii

2.1. Genel Goriinim

Diinya yap1 malzemeleri sektorii, insaat, altyapi, sanayi ve kentsel doniisiim faaliyetleriyle
dogrudan baglantili olmasi nedeniyle kiiresel ekonominin en temel ve stratejik sektorlerinden
biri konumundadir.

Konut {iretimi,
ticari yapilar,
ulagim altyapis,
enerji tesisleri,
kamu yatirimlari

gibi genis bir uygulama alanina sahip olan yap1 malzemeleri; ekonomik biiyiime, niifus artisi,
kentlesme oranlar1 ve kamu yatirim politikalarina duyarl bir talep yapisi sergilemektedir. Bu
yonliyle sektdr, hem gelismis hem de gelismekte olan iilkelerde ekonomik konjonktiiriin
onemli bir gostergesi olarak degerlendirilmektedir.

Kiiresel 6lgekte yap1 malzemeleri sektori;

mineral ve baglayici liriinler,

seramik, cam ve kaplama malzemeleri,

metal esasli yap1 tiriinleri,

ahsap ve ahsap esasli malzemeler,

plastik ve kimyasal esash tiriinler

yalitim, tesisat ve mekanik tamamlayici iirlinler olmak {izere


https://www.youtube.com/watch?v=HCECPeLxwKg
https://www.youtube.com/watch?v=HCECPeLxwKg

genis ve cesitlendirilmis bir {iriin yelpazesine sahiptir. Bu cesitlilik, sektoriin hem diisiik
katma degerli temel girdileri hem de yiiksek teknik standartlar gerektiren ileri teknoloji
iirlinlerini ayn1 ¢at1 altinda barindirmasina olanak tanimaktadir.

Son yillarda diinya yap1 malzemeleri sektdriiniin gelisiminde,

geleneksel insaat faaliyetlerinin yan sira
enerji verimliligi,

stirdiiriilebilir yap1 ¢oziimleri,

iklim degisikligiyle miicadele,

karbon ayak izinin azaltilmasi

dayanikli altyap1 yatirimlar1 gibi

yeni 6ncelik alanlar1 belirleyici hale gelmistir. Ozellikle yalitim malzemeleri, mekanik tesisat
sistemleri, elektrik ve enerji altyapisina yonelik triinler ile hafif ve uzun 6miirli yapi
cozlimleri, kiiresel talep artiginin yogunlastig1 alt segmentler arasinda 6ne ¢ikmaktadir.

Diinya yap1 malzemeleri ticareti, iretim ve tiiketim merkezlerinin cografi olarak farklilagmasi
nedeniyle biiyiik 6l¢iide uluslararasi ticaret yoluyla sekillenmektedir.

e Gelismis ekonomiler yiiksek katma degerli ve standartlara duyarh iirtinlerde talep
yonlil bir rol iistlenirken;

e hizli kentlesme siirecindeki gelismekte olan iilkeler, temel yap1 girdileri ve altyapi
malzemelerinde 6nemli ithalat pazarlar1 olusturmaktadir.

Bu yapi, diinya yap1 malzemeleri ticaretinin ¢ok merkezli, bolgesel dinamiklere duyarl ve
iirlin bazinda farklilasan bir karaktere sahip oldugunu gostermektedir.

2.2. Diinya Yap1 Malzemeleri Ticareti ve Bashca Ulkeler

Diinya yap1 malzemeleri ticareti, 2020-2024 déneminde kiiresel ekonomik dalgalanmalara,
pandemi sonrasi toparlanma siirecine ve artan maliyet baskilarina ragmen yiiksek hacmini
koruyan ve kiiresel ticarette stratejik Oonemini siirdiiren sektorler arasinda yer almaktadir.
Diinya genelinde yapt malzemeleri ithalati 2020 yilinda yaklasik 757 milyar ABD dolari
seviyesindeyken, 2022 yilinda 1 trilyon ABD dolarin1 asarak dénemsel zirvesine ulagmuistir.
2023 ve 2024 yillarinda ise kiiresel enflasyonist baskilar, finansman kosullarindaki sikilasma
ve insaat sektoriindeki yavaglamaya bagli olarak sinirli bir gerileme ve yataylasma egilimi
gbzlenmigtir. Buna ragmen toplam ithalat hacmi 2024 yilinda da yaklasik 970 milyar ABD
dolar1 seviyesinde gercekleserek sektoriin kiiresel olgekteki gii¢lii konumunu korudugunu
ortaya koymaktadir.

2.3. Uriin Gruplarina Gére Ticaretin Yogunlastigi Alanlar



Dlnya Yap! Malzemeleri ithalati (2024) - 6 Ana Grup Paylan

Metal

Seramik, Cam ve Kaplama

Ahga
e Mineral ve Baglayici

Plastik ve Kimyasal

Yalitim, Tesisat, Mekanik ve Tamamilayici

2024 il itibariyla diinya yapt malzemeleri ithalatinin ana gruplar bazindaki dagilimi
incelendiginde, ticaret hacminin belirgin bi¢imde yalitim, tesisat, mekanik ve tamamlayici
yapt lriinleri ile metal yap1 malzemeleri lizerinde yogunlastig1 goriilmektedir. S6z konusu
donemde

e vyalitim, tesisat, mekanik ve tamamlayic1 drlinler toplam ithalatin %40,9’unu
olusturarak 396,8 milyar ABD dolart ile ilk sirada yer alirken,

e metal yapr malzemeleri %32,5 pay ve 315,3 milyar ABD dolan ile ikinci sirada
gelmektedir.

e Plastik ve kimyasal esasli yapt malzemeleri, %10,8 pay ve 104,3 milyar ABD dolar1
ile orta diizeyde bir agirlik sergilerken; seramik, cam ve kaplama triinleri (%5,7 —
55,4 milyar ABD dolar1) ile mineral ve baglayici yapt malzemeleri (%5,6 — 53,9
milyar ABD dolar1) daha sinirli paylara sahiptir.

e Ahsap ve ahsap esashi yapt malzemeleri ise %4,5 pay ve 44,0 milyar ABD dolari
seviyesinde gerceklesmistir.

Bu dagilim, kiiresel yap1 malzemeleri ticaretinde temel yap1 girdilerinin 6nemini korumakla
birlikte, yiiksek katma degerli, teknik ve tamamlayict iiriin gruplarinin toplam ticaret
igerisindeki agirliginin belirgin bigimde arttigini ortaya koymaktadir.



Diinya Yapi Malzemeleri ithalati: 2024 Panoramasi

2024'te yaklasik 970 milyar dolarlik kiiresel yapi malzemeleri ticareti, yiiksek
katma degerli, teknik iiriinlere dogru stratejik bir kayma gdsteriyor.

ithalatin Uriin Gruplarina Gére Dagilimi (2024)

ithalatin %73'ii iki Ana
Grupta Yogunlasiyor

Yalitim, tesisat, mekanik iiriinler ve metal
yapi malzemeleri pazanin ilderidir.

Yalitim, Tesisat,
Mekanik ve
Tamamlayici —
(40.9%)

Teknik ve Tamamlayici
Uriinler Gne Cikiyor

Bu durum, pazarda katma degeri yiiksek
iiriinlere olan talebin arttigim gostermektedir.

ithalatta Lider Ulkeler (2024)

ABD Agik Ara Lider ithalatg
Yaklagik 144 milyar dolarlik ithalati ile tek bagina

Almanya
(6.4%)

diinya toplaminin %15'ini olusturmaktadir.

Avrupa Kolektif
Bir Guig Merkezi

Fransa
(3.7%)

Birlegik
Krallk S

(3.9%)

Toplam
ithalattaki

Geligmis Ekonomiler
Talebi $ekillendiriyor

En bilyiik ithalatgilar, yiksek teknik
standartlara sahip riin gruplanini
tercih etmektedir.

Plastik ve
Kimyasal Esash
(10.8%)

Seramik, Cam
ve Kaplama
(5.7%)

A NotebookLM

2.4. Ulke Bazh Analiz

Yap1 Malzemeleri ithalatinda Ilk 20 Ulke (2024, bin USD)

. . . Yalitim,
et Kot O R e T = e
- mekanik ve.” MALZEMELERI

yapi : kaplama ' konstriiksiyon ~ esasl LN tamamlayicr  ITHALATI

malzemeleri malzemeleri ~ elemanlar malzemeler —malzemeler e
Diinya 53.885.894 55.436.788 315.279.084 | 43.973.916| 104.336.581 | 396.791.619 969.703.882
ABD 10.326.582 6.747.527 45.440.102 7.814.409| 14.006.425 59.716.043 144.051.088
Almanya 1.647.741 2.623.556 20.711.484 2.680.423 6.536.537 28.047.800 62.247.541
Fransa 2.082.954 2.409.079 11.021.551 1.689.498 4.730.214 14.002.840 35.936.136
Birlesik
Kralik 2.692.141 1.672.067 10.632.018 2.399.074 3.463.569 12.855.704 33.714.573
Meksika 426.025 1.419.298 9.282.342 815.806 3.638.024 17.778.933 33.360.428
Cin 297.337 4.115.221 6.831.736 325.338 3.677.254 17.683.425 32.930.311
Kanada 1.740.329 1.658.904 11.114.579 1.364.827 3.956.847 10.658.204 30.493.690
Hollanda 1.709.644 1.196.551 7.175.713 1.328.808 3.452.778 10.073.417 24.936.911
italya 1.105.228 1.243.513 7.221.310 1.649.336 3.050.369 9.488.124 23.757.880
Japonya 688.659 903.456 5.307.859 2.732.463 1.115.700 9.883.501 20.631.638
Polonya 737.728 1.108.429 7.626.903 691.872 2.737.259 7.319.868 20.222.059
G.Kore 865.615 1.495.675 6.020.210 853.492 1.194.701 5.878.891 16.308.584
Belgika 943.710 927.100 4.420.372 976.737 2.972.972 5.984.022 16.224.913
ispanya 458.515 852.192 5.424.723 520.643 2.110.815 6.824.537 16.191.425




Suudi

Arabistan 716.522 913.178 6.640.112 746.206 1.396.647 5.424.171 15.836.836
Vietnam 494.977 549.728 3.825.707 455.482 1.218.822 9.246.299 15.791.015
Avustralya 782.919 816.536 5.633.572 832.796 1.467.895 5.943.182 15.476.900
Hong

Kong 602.468 1.199.769 2.764.688 186.475 457.808 10.264.638 15.475.846
Cekya 495916 560.198 4.862.314 371.838 2.047.823 6.576.051 14.914.140
BAE 637.955 812.514 6.366.211 604.609 998.882 5.192.548 14.612.719
Diger 24.432.929 22.212.297 126.936.468 | 14.933.784| 40.105.240( 137.947.301 366.568.019

2024 yili dinya yapt malzemeleri ithalat verileri, kiiresel ticaretin belirli iilkelerde
yogunlastigin1 ve talebin iirlin gruplart itibariyla farklilastigimi agik bicimde ortaya
koymaktadir. Toplam 969,7 milyar ABD dolan diizeyindeki diinya yapi1 malzemeleri
ithalati icerisinde, ABD acik ara en biiyiik ithalatci iilke konumundadir. ABD’nin
toplam yap1 malzemeleri ithalati 144,1 milyar ABD dolar1 seviyesinde gergeklesmis olup, bu
tutar diinya toplaminin yaklasik %15’ine karsilik gelmektedir.

ABD ithalatinda 6zellikle

yalitim,

tesisat,

mekanik ve tamamlayici yapi Uriinleri
metal yap1 malzemeleri 6ne ¢ikmakta;

bu durum iilkenin ileri altyapi sistemleri, teknik donanim gereksinimleri ve yenileme odakli
ingaat faaliyetleriyle uyumlu bir talep yapisina igaret etmektedir.

Avrupa iilkeleri, diinya yapr malzemeleri ticaretinde kolektif olarak en giiclii ikinci
talep merkezi konumundadir.

Almanya (62,2 milyar ABD dolar1),

Fransa (35,9 milyar ABD dolar1),

Birlesik Krallik (33,7 milyar ABD dolar1),

Italya (23,8 milyar ABD dolar1)

Ispanya (16,2 milyar ABD dolar1) basta olmak {izere

bircok AB fiyesi lilke iist siralarda yer almaktadir. Bu tilkelerin ithalat yapisi incelendiginde,
metal yapt malzemeleri ile yalitm ve mekanik tamamlayici iriinlerin agirlik kazandigi
goriilmektedir. Bu dagilim, Avrupa pazarinda yiiksek teknik standartlar, enerji verimliligi ve
siirdiirtilebilir yap1 uygulamalarinin belirleyici oldugunu gostermektedir.

Diger biiytik ithalatci iilkelere baktigimizda ise,

Meksika (33,4 milyar ABD dolar),
Cin (32,9 milyar ABD dolar),
Kanada (30,5 milyar ABD dolar),
Hollanda (24,9 milyar ABD dolar1)




gibi lilkeler ise orta-iist segment ithalatci tilkeler arasinda konumlanmaktadir. Bu iilkelerde de
metal yapt malzemeleri ile yalitim ve tesisat iirlinlerinin toplam ithalat igerisindeki pay1
dikkat ¢ekmektedir. Ozellikle Meksika ve Kanada ornekleri, altyap: yatirimlar ve sanayi
baglantili insaat faaliyetlerinin ithalat talebini sekillendirdigini gostermektedir.

Asya-Pasifik ve Orta Dogu iilkeleri incelendiginde ise,

Cin,

Vietnam,

Suudi Arabistan,

Birlesik Arap Emirlikleri,
Avustralya

gibi iilkelerin diinya yapi malzemeleri ithalatinda 6nemli ancak segici bir rol iistlendikleri
goriilmektedir. Bu iilkelerde ithalatin biiyiik bolimii metal yapr malzemeleri ile yalitim,
mekanik ve tamamlayict iirlinlerde yogunlagmakta; mineral ve baglayici iirlinlerin pay1
gorece daha smurli kalmaktadir. Bu durum, s6z konusu iilkelerde altyapr ve iistyapi
yatirimlarinin teknik ve donanim agirlikli bir yapi sergiledigini ortaya koymaktadir.

Genel olarak tablo, diinya yapi malzemeleri ticaretinde yiiksek katma degerli, teknik ve
tamamlayici tirlin gruplarinin baglica ithalat¢ lilkelerde baskin hale geldigini gostermektedir.
Ozellikle yalitim, tesisat, mekanik ve elektrikle iliskili iiriinlerin, hem gelismis ekonomilerde
hem de altyapr yatirinmlarmi hizlandiran {lkelerde kiiresel ticaretin ana siiriikleyicisi
konumuna yiikseldigi goriilmektedir. Bu yapi, diinya yapt malzemeleri ticaretinin yalnizca
yeni insaat faaliyetlerine degil; ayn1 zamanda yenileme, enerji verimliligi ve altyapi
modernizasyonu siireclerine de gii¢lii bicimde bagli oldugunu ortaya koymaktadir.

3. Tiirkiye Yap1 Malzemeleri Sektorii ihracat

Tirkiye yapt malzemeleri sektorii, 2024 yili itibariyla 27,64 milyar ABD dolar:
seviyesindeki toplam ihracat hacmiyle iilkenin sanayi ve dis ticaret yapisi igerisinde onemli
bir yer tutmaktadir. Trademap verileri, sektor ihracatinin belirli pazarlarda yogunlagmakla
birlikte Avrupa, Orta Dogu ve yakin cografyaya yayilan ¢ok merkezli bir pazar yapisina
sahip oldugunu ortaya koymaktadir.

3.1. Uriin Gruplarina Gére Tiirkiye Yap1 Malzemeleri ihracati (2024, bin USD)

Mineral ve Metal yap1 Plastik ve Yalitim, tesisat,

baglayici Seramik, cam | malzemeleri, Ahsap ve kimyasal mekanik ve TOPLAM YAPI

yap1 ve kaplama |Kkonstriiksiyon |ahsap esash |esash tamamlayici MALZEMELERI

malzemeleri |malzemeleri |elemanlar malzemeler |malzemeler |yapi iiriinleri IHRACATI
Diinya 2.980.295 1.431.584 11.095.734 1.242.889 2.447.424 8.441.856 27.639.782
ABD 932.820 148.903 590.910 57.391 62.242 380.000 2.172.266
Almanya 28.704 140.937 664.382 7.266 85.943 932.488 1.859.720
B. Krallik 56.831 94.978 647.209 25.667 49.621 866.582 1.740.888
Irak 179.583 52.168 503.650 184.205 312.387 506.463 1.738.456
Romanya 60.695 46.753 772.316 59.305 93.908 197.437 1.230.414
Fransa 103.420 84.879 262.827 8.663 79.498 366.934 906.221
italya 119.337 42.053 261.968 11.826 68.194 273.742 777.120
Rusya 38.297 23.461 256.015 34.515 136.270 236.998 725.556




Fas 41.480 37.992 346.942 126.799 58.823 70.190 682.226
Bulgaristan 77.447 49.454 202.655 44.002 46.497 212.333 632.388
ispanya 37.782 27.892 244.693 14.324 65.664 187.192 577.547
Polonya 5.439 16.422 241.446 13.240 48.776 242.675 567.998
Giircistan 59.863 22.454 191.015 34.408 84.289 169.712 561.741
Hollanda 18.672 17.461 145.486 7.101 35.102 322.550 546.372
Sirbistan 28.803 27.867 251.006 35.173 40.908 130.743 514.500
Misir 9.773 7.296 280.436 33.456 21.746 88.966 441.673
Yemen 1.369 178 426.139 270 5.467 5.317 438.740
Yunanistan 41.781 29.047 172.357 15.685 30.143 148.434 437.447
S. Arabistan 117.729 8.834 140.109 14.945 34.111 88.325 404.053
Libya 64.281 9.112 106.291 63.345 56.687 102.611 402.327
Diger 956.189 543.443 4.387.882 451.303 1.031.148 2.912.163 10.282.128

3.2. Tiirkiye Yap1 Malzemeleri Thracatinda One Cikan Ulkeler

3.2.1. Sektor Genel Goriinimii

2024 yil verileri, Tiirkiye yap1 malzemeleri ihracatinda ABD, Almanya, Birlesik Krallik ve
Irak’in baslica pazarlar oldugunu gostermektedir.

TURKIYE YAPI MALZEMELERI
IHRACATINDA ILK 10 ULKE

(2024)

ihracat (bin

usD) Pay (%)
TOPLAM IHRACAT | 27 639782
ABD 2172 266 7,86
Almanya 1.859.720 6,73
Birlesik Krallik 1.740.888 6,]
Irak 1.738.456 6,29
Romanya 1.230.414 445
Fransa 906.221 3,28
italya 777.120 2,81
Rusya 725 556 2,63
Fas 682.226 2,47
Bulgaristan 632.388 229

TURKIYE YAPI MALZEMELERI IHRACATINDA iLK 10 ULKE

Bulgaristan

ABD

Fas

Rusya 4

lalya

Almanya
Fransa

Romanya
Birlesik Krallik

Irak




o Amerika Birlesik Devletleri, 2.1 milyar ABD dolari ihracat hacmiyle Tiirkiye nin
yap1 malzemeleri ihracatinda en biiyiik tekil pazari konumundadir.

e Almanya, 1.9 milyar ABD dolan ile ikinci sirada yer almakta; Birlesik Krallik ise
1.7 milyar ABD dolari ile Almanya’y1 yakindan takip etmektedir. Bu iki iilke birlikte
degerlendirildiginde, Avrupa Birligi ve Birlesik Krallik pazarlarinin Tiirkiye yap1
malzemeleri ihracatinda yiiksek agirhga sahip oldugu goriilmektedir.

e Irak, 1.7 milyar ABD dolari ihracat hacmiyle Birlesik Krallik’a ¢ok yakin bir
seviyede yer almakta; 6zellikle hacimli ve temel yap1 malzemelerinde Tiirkiye i¢in
stratejik bir pazar olma 6zelligini stirdiirmektedir.

e Romanya, 1.2 milyar ABD dolari ihracat degeriyle Tiirkiye’nin Dogu Avrupa’daki
en 6nemli yap1 malzemeleri pazari konumundadir.

e Fransa (906,2 milyon ABD dolar1) ve italya (777,1 milyon ABD dolar),
Tiirkiye’nin yap1 malzemeleri ihracatinda istikrarh Bati Avrupa pazarlari arasinda
yer almaktadir.

e Rusya Federasyonu (725,6 milyon ABD dolar1) ve Fas (682,2 milyon ABD
dolary), Avrupa disindaki 6nemli pazarlardan olup, Tiirkiye’nin yapt malzemeleri
thracatinda cesitliligi artiran iilkeler arasinda bulunmaktadir.

e Bulgaristan (632,4 milyon ABD dolan), ispanya (577,5 milyon ABD dolar),
Polonya (568,0 milyon ABD dolar) ve Giircistan (561,7 milyon ABD dolan),
Tiirkiye’nin yakin cografyada lojistik avantaj sagladig1 ve diizenli ihracat
gerceklestirdigi pazarlardir.

e Hollanda (546,4 milyon ABD dolar1) ve Sirbistan (514,5 milyon ABD dolar), orta
Olgekli ancak siireklilik arz eden ihracat yapilan {ilkeler arasinda yer almaktadir.

e Misir (441,7 milyon ABD dolar1) ve Yemen (438,7 milyon ABD dolari), Orta Dogu
ve Kuzey Afrika bolgesinde Tiirkiye nin yap1 malzemeleri ihracatinda 6ne ¢ikan
pazarlardir.

Bu dagilim, Tiirkiye yap1 malzemeleri ihracatinin dar bir pazar yapisina sikismadigini,
Avrupa, Orta Dogu, Balkanlar ve ¢evre bdlgelerde dengeli bir cografi yayihm sergiledigini
gostermektedir.

3.2.2. Uriin Gruplarina Gére Degerlendirme

Tiirkiye yapt malzemeleri ihracati; liriin yapisi, hedef pazar profili ve katma deger diizeyi
acisindan homojen bir goriiniim arz etmemekte, alt liriin gruplan itibartyla farklilagsan
dinamikler sergilemektedir. Bu ¢ergcevede, 2024 yili verileri esas alinarak yapi malzemeleri
ithracat1 alt1 ana {irlin grubu altinda degerlendirilmistir.

3.2.2.1. Mineral ve Baglayici Yap1 Malzemeleri (Al¢i, cimento, dogal tas, mermer ve
islenmis mineral iiriinleri)



2024 yili itibariyla mineral ve baglayici yapt malzemeleri ihracati yaklagik 3,0 milyar ABD
dolar1 seviyesine ulagsmistir. Bu grup, yapt malzemeleri ihracati igerisinde yiiksek hacimli
ancak gorece diisiik katma degerli bir yapiya sahiptir.

Ihracatin cografi dagilimi incelendiginde, ABD, Irak, Italya, Suudi Arabistan ve Fransa
baslica pazarlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ozellikle Irak ve Orta Dogu pazarlari, altyapr ve
yeniden insa projeleri nedeniyle bu iiriin grubu acgisindan istikrarl talep yaratmaktadir.

Tiirkiye’nin bu alandaki rekabet giicii biiyiik dlgiide:

e hammaddeye yakinlik,
e yiiksek iiretim kapasitesi,
e kisa teslim siireleri

unsurlarina dayanmaktadir. Ancak {irtinlerin biiylik boliimiiniin fiyat rekabetine dayali olmasi,
katma deger artigin1 sinirlayan temel faktor olarak one ¢ikmaktadir.

3.2.2.2. Seramik, Cam ve Kaplama Malzemeleri (Seramik kaplamalar, cam iiriinleri,
saghk gerecleri ve kaplama malzemeleri)

Seramik, cam ve kaplama malzemeleri ihracati1 2024 yilinda yaklasik 1,43 milyar ABD dolar1
diizeyinde gergeklesmistir. Bu grup, yapit malzemeleri ihracati icinde katma degeri gorece
yiiksek, tasarim ve kalite unsurlariin belirleyici oldugu bir konumda yer almaktadir.

Baslica ihracat pazarlart ABD, Almanya, Birlesik Krallik, Fransa ve Irak olup, 6zellikle AB
ve Kuzey Amerika pazarlarinda iiriin standardi, estetik ve siirdiiriilebilirlik kriterleri 6n plana
cikmaktadir.

Tiirkiye, bu iiriin grubunda:

e gelismis liretim altyapisi,
e tasarim kabiliyeti,
e uluslararasi marka bilinirligi artan firmalar

sayesinde gii¢lii bir konuma sahiptir. Seramik ve kaplama {irlinleri, Tiirkiye yap1 malzemeleri
thracatinda  deger  bazli  biiylimenin  siiriikleyici  unsurlarindan  biri  olarak
degerlendirilmektedir.

3.2.2.3. Metal Yap1 Malzemeleri ve Konstriiksiyon Elemanlar1 (Demir-celik profiller,
borular, konstriiksiyon aksamlar1 ve metal yap: elemanlari)

Metal yap1 malzemeleri ve konstriiksiyon elemanlari, 2024 yilinda yaklasik 11,1 milyar ABD
dolar1 ile yap1 malzemeleri ihracati iginde en yiiksek paya sahip iiriin grubu olmustur.

Bu grupta ihracat son derece genis bir cografyaya yayilmis olup, ABD, Avrupa iilkeleri, Orta
Dogu ve Orta Asya pazarlar1 6ne ¢ikmaktadir. Urlinlerin biiytik bolimii:

e altyap1 yatirimlari,
e sanayi tesisleri,
e Dbiiyiik 6lgekli ingaat projeleri

ile dogrudan baglantilidur.



Tiirkiye’nin rekabet avantaji; sanayi altyapisinin gelismisligi, esnek liretim kabiliyeti ve
fiyat—teslim siiresi dengesi tizerinden sekillenmektedir. Bununla birlikte, kiiresel ¢elik
fiyatlarindaki dalgalanmalar ve ticaret politikalar1 bu {iriin grubunun ihracat performansini
dogrudan etkileyebilmektedir.

3.2.2.4. Ahsap ve Ahsap Esash Yap1 Malzemeleri (Ahsap paneller, kaplamalar ve yapi
elemanlar)

Ahsap ve ahsap esasli yap1 malzemeleri ihracati 2024 yilinda yaklasik 1,24 milyar ABD
dolar seviyesinde ger¢eklesmistir. Bu iiriin grubu, yap1 malzemeleri ihracati i¢inde gorece
daha sinirh bir paya sahip olmakla birlikte, istikrarli bir biiylime potansiyeli tasimaktadir.

Baglica pazarlar Irak, Fas, Libya, Romanya ve ABD olup, 6zellikle yakin cografya iilkeleri
lojistik avantaj nedeniyle one ¢ikmaktadir. AB pazarinda ise siirdiiriilebilirlik, sertifikasyon
ve cevresel standartlar belirleyici olmaktadir.

Tiirkiye’nin bu alandaki temel smirliligi, hammadde temininde disa bagimlilik ve yiiksek
katma degerli {irlin oraninin gdrece diisiik olmasidir. Buna karsin, islenmis ve yart mamul
iirlinlerde nis pazarlara yonelik firsatlar bulunmaktadir.

3.2.2.5. Plastik ve Kimyasal Esash Yap1 Malzemeleri (Boyalar, vernikler, plastik borular,
yap1 kimyasallar: ve kaplama iiriinleri)

Plastik ve kimyasal esasli yapt malzemeleri ihracati 2024 yilinda yaklasik 2,13 milyar ABD
dolar1 diizeyine ulagsmistir. Bu grup, yap1 malzemeleri ihracati igerisinde katma deger artisi
acisindan en yiiksek potansiyeli barindiran alanlardan biridir.

Ihracatin 6nemli bir boliimii Irak, Rusya Federasyonu, Romanya, Almanya ve Fransa
pazarlarma yoneliktir. Uriinlerin teknik performansi, uygulama kolaylig1 ve kalite siirekliligi,
pazardaki rekabet giiciinii belirleyen temel unsurlardir.

Tiirkiye, giicli kimya sanayi altyapisi sayesinde bu iirlin grubunda teknik ¢oziimler sunan
tedarik¢i konumunu giiclendirmekte; 6zellikle yakin ve bolgesel pazarlarda rekabet avantaji
saglamaktadir.

3.2.2.6. Yahtim, Tesisat, Mekanik ve Tamamlayic1 Yapi Uriinleri (Yalitm malzemeleri,
tesisat ekipmanlari, mekanik sistemler ve tamamlayici yapi iiriinleri)

Yalitim, tesisat ve mekanik yapi diriinleri ihracati 2024 yilinda yaklasik 8,44 milyar ABD
dolar1 seviyesinde gergeklesmistir. Bu grup, yap1 malzemeleri ihracati i¢inde yiiksek teknik
icerik ve sistem bazli satig 6zellikleriyle 6ne ¢ikmaktadir.

Baslica pazarlar Almanya, Birlesik Krallik, Irak, ABD ve Fransa olup, ozellikle gelismis
pazarlarda enerji verimliligi, yenileme ve modernizasyon projeleri talebi artirmaktadir.

Bu iiriin grubunda ihracat, yalnizca iiriin satigina degil;

o teknik servis,
e satis sonrasi destek,
® proje uyumu



gibi unsurlara da baghdir. Tiirkiye, artan iiretim kapasitesi ve teknik bilgi birikimiyle bu
alanda yiiksek katma degerli ihracatini artirma potansiyeline sahiptir.

Tiirkiye Yapi Malzemeleri ihracati:
2024 Panoramasi

Toplam ihracat 27,6 Milyar Dolar

Tiirkiye'nin yap! malzemeleri sektori, 2024'te bu ihracat hacmine ulasarak énemli bir basarya imza atti.

ihracatin Liderleri: Metal ve Tesisat

Metal Yapi ,
Z, Malzemeleri Yalitim-Tesisat
1,1 Milyar Dolar 8,4 Milyar Dolar
Toplam ihracatin bilyik kismimi olusturdu. Toplam ihracatin blydk kismini olusturdu.

En Bliylik ve Cesitli Pazarlar

ABD Almanya Birlesik Krallik
2,1 Milyar Dolar 1,9 Milyar Dolar 1,7 Milyar Dolar

w— Irak Romanya
1,7 Milyar Dolar 1,2 Milyar Dolar

Lider pazarlan ABD ve Avrupa, yakin cografya ve Dogu Avrupa takip etti.

4. Yap1 Malzemeleri ihracatinda Dijital Doniisiim ve Pazarlama

Yap1 malzemeleri ihracatinda dijital varliklarin giicli, firmalarin uluslararas1 pazarlardaki
rekabet konumunu dogrudan belirlemektedir. Giiniimiizde miiteahhitler, proje gelistiriciler,
mimarlik ofisleri, teknik miisavirler ve distribiitorler; tedarik¢i se¢imi yapmadan once
firmalar dijital kanallar {izerinden detayl1 bicimde incelemektedir.

Bu nedenle yap1 malzemeleri sektdriinde faaliyet gdsteren ihracatgilarin yalnizca {iriin kalitesi
ve Uretim kapasitesiyle degil; teknik yeterliligi net bigimde ortaya koyan, giiven veren ve
erigilebilir bir dijital altyapryla konumlanmalari kritik neme sahiptir.
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BAZ Girisim, veri temelli ihracat sistemleri insa etmektedir. B2B Thracat Pazarlama, Is
Gelistirme ve Satig Altyapilar1 kurmakta ve ihracati firmalarin icine bir kas olarak
yerlestirmektedir. Bu sistemi anlathginuz videomuza erismek icin tiklayin.

4.1. Thracata Uygun Web Sitesi ve Dijital Altyap:
Cok Dilli Yap1

Yap1 malzemeleri iriinleri Avrupa, Orta Dogu, Afrika ve CIS iilkeleri gibi farkli teknik
standartlara ve regiilasyonlara sahip pazarlara ihra¢ edilmektedir. Bu nedenle web siteleri
yalmzca Ingilizce ile simirli kalmamali; hedef pazarlara gore Arapea, Almanca, Fransizca,
Rusca ve Ispanyolca dillerinde hazirlanmalidur.

Dil yapis1 yalnizca geviri odakli degil; teknik terminolojiye hakim, profesyonel ve sade bir
anlatim ile kurgulanmalidir.

Hiz ve Performans
Yap1 malzemeleri web sitelerinde genellikle:

Teknik foyler

Uygulama ve montaj detaylar1
Performans test raporlari
Sertifikalar

Proje gorselleri

yer almaktadir. Bu yogun igerige ragmen site altyapisi tiim cihazlarda 2-3 saniye icinde
acilacak sekilde optimize edilmelidir. Yavas agilan siteler, uluslararasi alicilar agisindan
giiven kaybina neden olur.


https://www.youtube.com/watch?v=Ycfg0C3uktc
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izlemek icin: 2 YouTube

Thracata Uygun Websitesi Yapmak yayimumuzg icin tiklayin.

SEO Uyumlu Yap1

Uluslararasi goriiniirliik icin iiriin ve kullanim alan1 bazli SEO calismalar1 zorunludur. Ornek
anahtar kelime yapilari:

® building materials exporter

e construction materials supplier Turkey
e insulation systems manufacturer

® facade systems supplier

Uriin gruplarina, uygulama alanlarina ve hedef sektérlere gore yapilandiriimis sayfa mimarisi;
uzun vadeli ve sirdurdlebilir trafik saglar.

ihracat icin SEQ yazimiz igin tiklayin.
4.2. Giiven Artiric1 Dijital Unsurlar
Teknik Dokiimantasyon

Yap1 malzemeleri sektoriinde satin alma kararlar biiyiik 6l¢giide teknik verilere dayanir. Web
sitesinde asagidaki dokiimanlar acik ve diizenli bigimde sunulmalidir:

Teknik veri foyleri (TDS)

Performans ve dayanim test raporlari

CE, ETA, ISO, yangin sinif1 ve ilgili sertifikalar
Uygulama ve monta;j kilavuzlar

Referans Projeler

Gergcek proje uygulamalari, yapt malzemeleri ihracatinda en giiclii giiven unsurlarindan
biridir:

® Yurtici ve yurt dig1 tamamlanmis projeler


https://bazgirisim.com/bloglar/ihracata-uygunwebsitesi-yapmak/
https://bazgirisim.com/bloglar/ihracat-seo/

e Hangi iiriiniin hangi projede kullanildig:
e Proje tiirleri (konut, ticari yap1, endiistriyel tesis, altyap1 vb.)

gorsel ve teknik bilgilerle birlikte paylasilmalidir.
Miisteri ve Partner Referanslari

e Distribiitor referanslari
e Miiteahhit ve proje firmalarindan alinan geri bildirimler
e Kisa referans metinleri veya videolar

ozellikle yeni pazarlara giris siirecinde giiveni hizla artirir.

4.3. Dijital I¢erik Pazarlamasi

Blog ve Teknik Icerikler

Asagidaki basliklarda diizenli igerik iiretimi:
Yap1 malzemelerinde yeni teknolojiler
Enerji verimliligi ve yalitim ¢oziimleri

Stirdiiriilebilir yap1 sistemleri
Uluslararas1 yap1 standartlar1 ve regiilasyonlar

hem SEO performansini giiglendirir hem de firmanin teknik uzmanlik algisini destekler.
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ihracatta Inbound
Lead Rehberi

Ihracatta fgerik Pazarlamasi yayininuz icin tiklayin.

Webinar ve Teknik Sunumlar
B2B yap1 malzemeleri pazarinda giiven olusturmanin en etkili yollarindan biri:

e Teknik ekiplerin katildig1 webinarlar
e Uygulama detaylariin anlatildigi sunumlar


https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/1739372218289-1.pdf

e Saha deneyimlerinin paylasildigi canli yaynlardir.
Bu igerikler, fiyat odakli rekabetten uzaklagsmay1 saglar.
Video ve Kisa Icerikler

e Uretim tesis tanitimlari
e Uygulama ve montaj videolar1
e Proje Oncesi / sonrasi karsilagtirmalari

ozellikle LinkedIn ve YouTube iizerinden paylasiimalidir. Kisa video formatlari, erisimi ve
marka bilinirligini artirir.

~»
Paylag

B'ZB ihracat Pazarlamasmda Video Kullanimi

B2B iHRACAT
PAZARLAMASINDA
VIDEO KULLAFMI
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B2B Ihracat Pazarlamasinda Video Kullanimi yayimumuiz icin tiklayn.

4.4. Pazarlama Otomasyonu ve CRM Kullanimi
CRM Sistemleri

Yap1 malzemeleri ihracatinda satig siiregleri cogunlukla proje bazli ilerler. CRM sistemleri
ile:

e Teklif siirecleri
e Proje ve miisteri takibi
e Distribiitdr ve bayi yonetimi

daha kontrollii ve 6l¢eklenebilir hale getirilebilir.
Otomatik E-Posta Akislari
Potansiyel alicilara yonelik:

e Yeni lirlin ve sistem tanitimlari
e Teknik dokiiman giincellemeleri
e Sertifikasyon ve mevzuat bilgilendirmeleri


https://bazgirisim.com/bloglar/ihracatta-canli-video-pazarlamasi-rehberi/

otomatik e-posta dizileriyle diizenli iletisim kurulabilir.
Segmentasyon

Mimarlik ofisleri, miiteahhitler, distribiitorler ve proje gelistiriciler i¢in ayr1 igerik ve iletisim
dili olusturmak doniisiim oranlarini artirir.

BAZ GiRisiM

PAZARLAMASI REHBERI

ihracatei Firmalar igin Pazarlama Hunisi Odakl
Global Miisteri Bulma Kilavuzu

i m infoebazgirisimcom +90 312 418 46 58

Thracatta E-posta Pazarlama Rehberimiz icin tiklayin.

4.5. Cok Kanall Dijital iletisim

e LinkedIn: Yap: malzemeleri sektoriinde karar vericilere ulagsmak i¢in en giiglii B2B
kanaldir.

e Kurumsal Web Sitesi: Tiim dijital trafigin yonlendirildigi ana merkez olmalidir.

e E-posta Pazarlamasi: Proje bazli satislarda diisiik maliyetli ve yiiksek geri
doniislidiir.

e Dijital Reklamlar: Google Ads ve LinkedIn Ads ile construction buyers, project
managers ve distributors gibi net hedef kitlelere ulasilabilir.


https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/12/IHRACATTA-E-POSTA-PAZARLAMASI-REHBERI-2026_compressed.pdf

o BAZ Girigim Temelleri
6,7 B abone

LINKEDIN KULTURU VE _
PAZARLAMA TEMELLER
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izlemek icin: ({0 Youlube

Linkedin’i Ihracatta Etkili Kullanmak iizere 6 saatlik bir egitim videosu hagirlanustik.
Baglantidan erisebilirsiniz.

5. Ticaret Bakanhgi Tarafindan Kimya ihracatina Verilen Destekler

Tiirkiye’nin ihracatinda 6nemli bir paya sahip olan yapr malzemeleri sektorii, genis {iriin
yelpazesi, yiiksek hacimli ticaret potansiyeli ve basta Avrupa Birligi olmak iizere bir¢ok
pazarda teknik diizenlemelere tabi olmasi nedeniyle Ticaret Bakanlig: tarafindan desteklenen
sektorler arasinda yer almaktadir.

Sektor; ¢cimento ve alg¢1 tirlinleri, seramik kaplama malzemeleri, dogal tas ve mermer, metal
yap1 elemanlari1, yalittm malzemeleri, cam ile boya ve kaplama iiriinleri gibi ¢ok sayida alt
grubu kapsamaktadir. Bu iriinlerin ihracatinda teknik uygunluk, pazara giris belgeleri,
uluslararasi tanitim, fuar katilimi ve markalagma siiregleri belirleyici rol oynamaktadir.

5973 sayili Karar kapsaminda yapi malzemeleri ihracatgisi firmalara saglanan destekler;
hedef iilkelere yonelik pazara giris faaliyetleri, pazara girig belgeleri, yurt dist tanitim ve
reklam, marka tescili, pazar arastirmasi, fuar katilimi ile Marka ve TURQUALITY®
programlari iizerinden yiiriitiilmektedir.

IHRACAT
DESTEK"ERI

LIVEF @ ﬂ-M
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Thracat Desteklerine iliskin kapsamli yayinlarimiza Youtube Kanalimizdan erisebilirsiniz.



https://bazgirisim.com/linkedin-ile-ihracat-egitimi-ucretsiz/
https://bazgirisim.com/linkedin-ile-ihracat-egitimi-ucretsiz/
https://www.youtube.com/watch?v=wtOMJATV2ig

5.1. Hedef Ulkeler ve Oncelikli Sektor Yaklasim

5973 sayili Karar cercevesinde her yil yayimlanan ihracatta Hedef Ulkeler Listesi, yap:
malzemeleri sektorii acisindan stratejik bir yonlendirme araci niteligindedir. 2026 yili hedef
iilkeler listesi, altyap1 yatirimlarinin, kentsel doniisiim projelerinin ve konut talebinin yiiksek
oldugu pazarlara odaklanmaktadir.

2026 hedef iilkeleri arasinda yer alan ve yapi malzemeleri ihracati agisindan One ¢ikan
pazarlar genel olarak asagidaki sekilde gruplanmaktadir:

e Avrupa Birligi iilkeleri: Almanya, Fransa, Italya, Polonya, Romanya ve Ispanya;
seramik kaplama malzemeleri, yalitim iriinleri, yap1 kimyasallar1 ve metal yapi
elemanlar1 agisindan yiiksek ve istikrarli talep sunmaktadir. AB pazarinda CE isareti,
iiriin standartlar1 ve ¢cevresel uyum gereklilikleri belirleyici olmaya devam etmektedir.

e Orta Dogu ve Korfez iilkeleri: Suudi Arabistan, Birlesik Arap Emirlikleri, Katar ve
Kuveyt; biiyiik 6lgekli altyap1 ve listyap1 projeleri kapsaminda ¢imento, prefabrik yapi
elemanlari, mermer ve dogal tas {irlinleri i¢in Oncelikli pazarlar arasinda yer
almaktadir.

o Kuzey Afrika iilkeleri: Misir, Cezayir ve Fas; kamu altyap: yatirnmlar1 ve konut
projeleri nedeniyle temel yap1 malzemeleri ve tamamlayici tirinlerde 6nemli ihracat
potansiyeli tagimaktadir.

e Balkanlar ve Orta Asya: Romanya, Bulgaristan, Sirbistan, Kazakistan ve
Ozbekistan; lojistik avantajlar ve gelismekte olan insaat sektorleri sayesinde yapi
malzemeleri ihracatgilari i¢in erisilebilir ve biiylime potansiyeli yiiksek pazarlardir.

2026 hedef iilkeler listesinde yer alan pazarlara yonelik gerceklestirilen faaliyetlerde, destek
oranlar1 ve ist limitler agisindan ilave avantajlar uygulanabilmekte; bu durum yap1
malzemeleri firmalariin s6z konusu pazarlara yonelmesini tesvik etmektedir. Bu ¢ergevede,
sektdr raporunda belirlenen Oncelikli pazarlar ile 2026 hedef iilkeler listesinin Ortlismesi,
firmalar agisindan destek etkinligini artiran bir unsur olarak degerlendirilmektedir.

5.2. Pazara Giris Belgeleri Destegi

Yap1 malzemeleri ihracatinda hedef pazarlara giris siirecinde iirlin standartlarina uyum ve
belgelendirme zorunludur. 5973 sayili Karar kapsaminda, pazara giris belgelerine iligkin
giderlerin %50—%75’1 desteklenmektedir.

Yap1 malzemeleri sektorii agisindan 6ne ¢ikan baslica belgeler sunlardir:

CE Uygunluk Belgeleri (AB pazarina yonelik {iriinler)

EN ve ISO standartlar (iiriin bazli teknik standartlar)

ISO 9001, ISO 14001, ISO 45001 (kalite, cevre ve is saglig1 yonetim sistemleri)
Yangin dayanimi ve 1s1 yalitim testleri

Cevresel uygunluk ve stirdiirtilebilirlik belgeleri

Bu destek, ozellikle AB ve gelismis pazarlara ihracatta teknik engellerin agilmasini ve pazara
giris maliyetlerinin azaltilmasini saglamaktadir.



PAZARA GIRi$ BELGELERI
YUZUNDEN IHRACATI
DURAN GERCEK FIRMA
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Pazara Giris Belgeleri yazimiza baglantidan erisebilirsiniz.

5.3. Yurt Dis1 Tamitim ve Reklam Destekleri

Yap1 malzemeleri sektoriinde ihracat, biiyiik Olgiide proje bazli satislar ve uzun vadeli is
iligkileri tizerinden ger¢eklesmektedir. Bu nedenle uluslararasi pazarlarda firma ve marka
bilinirliginin artirilmas1 6nem tagimaktadir.

Desteklenen baslica tanitim harcamalar1 sunlardir:

Dijital reklam ve pazarlama kampanyalari

Basili ve dijital kataloglar, teknik dokiimanlar

Yurt dis1 sektorel yayinlarda reklamlar

Kurumsal web sitesi ve ¢ok dilli tanitim materyalleri

Ulke ve sektorlere gore %50-%75 araliginda uygulanan tanitim destegi, yapr malzemeleri
firmalarinin mimarlar, miiteahhitler ve ithalat¢ilar nezdinde goriiniirliik kazanmasina katki
saglamaktadir.

camTym

Youtube’da Tanitim Destekleri yayinlarimiza erisebilirsiniz.



https://www.youtube.com/results?search_query=pazara+giri%C5%9F+belgeleri+baz
https://www.youtube.com/results?search_query=tan%C4%B1t%C4%B1m+destekleri+baz

5.4. Yurt Dis1 Marka Tescil Destegi

Yap1 malzemeleri ihracatinda marka tescili; 6zellikle seramik, yap1 kimyasallar1 ve kaplama
iirlinleri gibi markali satisin 6ne ¢iktig alt sektorlerde stratejik dnem tagimaktadir.

5973 sayili Karar kapsaminda, yurt dist1 marka tesciline iligkin basvuru, danismanlik ve
vekillik giderleri desteklenmekte; firmalarin hedef pazarlarda hukuki giivence altinda faaliyet
gostermesi amaglanmaktadir.
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Marka Tescil Destegi yayinimiza baglantidan erisebilirsiniz.

5.5. Yurt Dis1 Pazar Arastirmasi Destegi

Yiiksek lojistik maliyetler ve proje bazli satis yapist nedeniyle, yap1 malzemeleri sektoriinde
dogru pazar se¢imi kritik 6nemdedir. Bu destek kapsaminda, hedef iilkelerde ger¢eklestirilen
pazar arastirmasi seyahatleri ve yerinde incelemeler desteklenmektedir.

Yurt dis1 pazar arastirmasi destegi, firmalarin plansiz ve riskli pazarlara giris yapmasinin
Oniine gegerek, ihracat stratejisinin saglam temellere oturtulmasina katki saglamaktadir.

5.6. Fuar Katilim Destekleri

Uluslararasi fuarlar, yapt malzemeleri sektoriinde dagitict ve bayi aglarinin kurulmasi, proje
firmalariyla dogrudan temas ve yeni pazarlarin gelistirilmesi agisindan en etkili araglar
arasinda yer almaktadir. 5973 sayili Karar kapsaminda, yapt malzemeleri ihracatcilart yurt
dis1 ihtisas ve prestijli fuarlara destekli olarak katilim saglayabilmektedir.

2026 yilinda yap1 malzemeleri sektorii agisindan one ¢ikan ve desteklenen fuarlara 6rnek
olarak asagidakiler verilebilir:

BAU — Miinih (Almanya): Avrupa’nin en biiylik yap1 ve insaat fuari

Big 5 Global — Dubai (BAE): Orta Dogu ve Afrika pazarlarina erisimde kritik fuar
Cersaie — Bologna (Italya): Seramik kaplama ve banyo iiriinleri

Coverings — ABD: Kuzey Amerika seramik ve dogal tas pazari

The Big 5 Construct Saudi — Riyad (Suudi Arabistan): Korfez bolgesi mega projeleri
Marmomac — Verona (italya): Dogal tas ve mermer iiriinleri


https://www.youtube.com/watch?v=3lRcRCqD9xA

Fuar katilim destekleri, yapt malzemeleri firmalarinin uluslararasi goriiniirlik kazanmasina
ve kalicr is iligkileri kurmasina 6nemli katki saglamaktadir.

BAZ GiRisim
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Uluslararasi Fuarlara
Katilim Rehberi

rarast Fuarlara K R ri 4 risebilirsi
5.7. Marka ve TURQUALITY® Programlari

Yap1 malzemeleri sektoriinde orta ve uzun vadede kiiresel marka olmay1 hedefleyen firmalar
icin Marka ve TURQUALITY® programlart O6nemli bir destek mekanizmasidir. Bu
programlar, firmalarin pazarlama, tamitim, kurumsal kapasite gelistirme ve yurt disi
yapilanma siireglerini ¢ok yilli bir perspektifle desteklemektedir.

Ozellikle seramik, yap1 kimyasallar1 ve yenilik¢i yap1 ¢oziimleri sunan firmalar agisindan bu
programlar, ihracatin katma deger odakli biiylimesini destekleyen stratejik araglar olarak 6ne
¢ikmaktadr.

Bu destekler; pazara giris belgeleri, uluslararas: fuar ve tanmitim faaliyetleri, marka tescili,
pazar arastirmasi ve Turquality/Markalasma programlari iizerinden yiiriitilmektedir.


https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/1694462043050.pdf

BAZ GiRi§iM

Mal ihracat:
Destekleri Rehberi

Mal ihracati Destekleri Rehberimiz igin Tiklayin.

6. Sonuc¢ ve Degerlendirme

Bu rapor kapsaminda yapilan analizler, Tiirkiye yap1 malzemeleri sektoriiniin yiiksek ihracat
hacmi, genis trilin ¢esitliligi ve bolgesel pazarlarda giiclii konumu ile kiiresel ticarette dnemli
bir aktor oldugunu ortaya koymaktadir. 2024 yili verileri, sektoriin yalnizca miktar bazli
degil, belirli iirtin gruplarinda katma deger liretme potansiyelini de giderek artirdigini
gostermektedir.

Uriin gruplan itibariyla degerlendirildiginde; metal yap:r malzemeleri ve konstriiksiyon
elemanlari, toplam ihracat icindeki yiiksek payr ile sektoriin ana tasiyicisi
konumundadir. Bu grup, altyap: yatirnmlar1 ve biiylik 6lgekli projelerle dogrudan baglantili
olup, Tirkiye’nin sanayi altyapisi, tiretim kapasitesi ve teslim siiresi avantajlar1 sayesinde
genis bir cografyada rekabet giiclinii siirdirmektedir. Yalitim, tesisat, mekanik ve
tamamlayict yapr Uriinleri ise teknik igerik diizeyi, sistem bazli satis yapisi ve enerji
verimliligi odakli talep artis1 sayesinde, sektoriin yiiksek katma degerli biiyiime alani olarak
one ¢ikmaktadir.

Buna karsilik, mineral ve baglayic1 yapr malzemeleri ihracati yiiksek hacimli olmakla
birlikte, fiyat rekabetine daha acgik bir yap1 sergilemekte; bu durum s6z konusu iiriin
grubunda deger bazli bliylimeyi sinirlamaktadir. Seramik, cam ve kaplama malzemeleri ile
plastik ve kimyasal esasli yap1 {riinleri ise tasarim, kalite ve teknik performans unsurlarinin
belirleyici oldugu, markalagma ve iiriin farklilagtirmasi yoluyla ihracat degerinin
artirilabilecegi alanlar olarak dikkat ¢ekmektedir. Ahsap ve ahsap esasli yap1 malzemeleri ise
daha smirli bir ihracat payma sahip olmakla birlikte, siirdiiriilebilirlik ve nig pazarlar
acisindan orta vadede gelisme potansiyeli tasimaktadir.

Pazar dagilimi incelendiginde, Tiirkiye yapit malzemeleri ihracatinin ABD, Avrupa Birligi
iilkeleri, Orta Dogu ve yakin cografya ekseninde yogunlastigi goriilmektedir.

e ABD ve AB pazarlar, yiiksek standartlar ve teknik gereklilikler nedeniyle kalite ve
sertifikasyon odakl1 bir ihracat yapisini zorunlu kilarken;

e Orta Dogu, Kuzey Afrika ve komsu iilkeler daha ¢cok hacim bazli ve proje odakli talep
yapistyla 6ne ¢ikmaktadir.


https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/ilovepdf_merged-2_compressed.pdf
https://bazgirisim.com/wp-content/uploads/2025/09/ilovepdf_merged-2_compressed.pdf

Bu durum, ihracat stratejilerinin tek tip degil, pazar ve iirliin grubuna gore farklilastiriimasi
gerektigini ortaya koymaktadir.

Ticaret Bakanlig: tarafindan 5973 sayili Karar kapsaminda saglanan ihracat destekleri; pazara
girig belgeleri, yurt dig1 tanitim, fuar katilimi, pazar arastirmasi ve markalagma programlari
araciligiyla yap1 malzemeleri sektoriiniin uluslararasi pazarlarda rekabet giiclinii destekleyen
onemli araclar sunmaktadir. Ozellikle 2026 yili hedef iilkeler listesi ile uyumlu sekilde
kurgulanan ihracat faaliyetleri, firmalarin desteklerden daha etkin yararlanmasini miimkiin
kilmaktadir. Bu ¢ercevede, destek mekanizmalarinin {iriin grubu ve hedef pazar bazinda
stratejik olarak kullanilmasi, sektoriin siirdiiriilebilir ihracat performansi agisindan kritik
Onem tasimaktadir.

Yap1 malzemeleri sektoriinde ihracat yapan firmalar i¢in 6nlimiizdeki donemde basari;

iirlin grubu bazli uzmanlagma,
dogru pazar se¢imi,

teknik uyum,

markalasmay1

bir arada yoneten biitiinciil bir strateji gelistirilmesine baglidir. Bu raporda sunulan analiz ve
oneriler, firmalarin ihracat faaliyetlerini daha planli, destek mekanizmalariyla uyumlu ve
katma deger odakli bir yapiya doniistiirmelerine rehberlik etmeyi amaglamaktadir.

7. Bize Ulasin
Yap1 malzemeleri sektoriinde kiiresel pazarlardaki firsatlari kagirmak istemiyor musunuz?

BAZ Girisim olarak; yapi1 malzemeleri sektoriine 6zel pazar arastirmasi, ihracat planlamasi,
hedef pazar analizi, uluslararasi tanitim ve devlet destekleri damismanhg1 hizmetlerimizle
yaninizdayiz.

Uriin gruplarmiza ve hedef pazarlarmiza uygun sekilde;

e ihracat stratejilerinin olusturulmasi,

e pazara giris belgeleri ve sertifikasyon siireclerinin yonetilmesi,

e uluslararasi fuar ve tanitim faaliyetlerinin planlanmasi,

e 5973 sayili Karar kapsamindaki devlet desteklerinden etkin yararlanilmasi

konularinda firmalara ugtan uca danigsmanlik sunmaktayiz.

Q. Telefon: 0312 418 46 58 | 0545 149 95 27
£¢ E-posta: info@bazgirisim.com

"7 Gériisme planlayn: Calendly’den randevu ahn.



mailto:info@bazgirisim.com
https://calendly.com/bazgirisim/20dk?month=2025-07
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